КОМПЕТЕНЦИИ ВЫПУСКНИКА 

 общепрофессиональные:

· способностью осуществлять под контролем профессиональные функции в области рекламы и связей с общественностью в государственных, общественных, коммерческих структурах, средствах массовой информации, в социальной сфере, сфере политики, экономики, производства, торговли, науки, культуры, спорта (ПК-1);

· владением знаниями и навыками работы в пресс-центрах, пресс-службах, в отделах печати, средствах массовой информации (СМИ), отделах по связям с общественностью, центрах общественных связей, отделах рекламы, в коммуникационных агентствах (ПК-2);

· способностью под контролем планировать и осуществлять коммуникационные кампании и мероприятия (ПК-3);

· способностью под контролем использовать методики и техники проведения опросов общественного мнения и фокус-групп в рыночных исследованиях (ПК-4);

· владением основами речи, знает ее виды, правила речевого этикета и ведения диалога, законы композиции и стиля, приемы убеждения (ПК-5);

· обладает базовыми навыками создания текстов и документов, используемых в сфере связей с общественностью и рекламы, владеет навыками литературного редактирования, копирайтинга (ПК-6);

· обладает базовыми навыками бренд-менеджмента (ПК-7);

· обладает базовыми навыками медиапланирования (ПК-8);

· обладает базовыми навыками общения, умением устанавливать, поддерживать и развивать межличностные отношения, деловые отношения с представителями различных государственных, финансовых, общественных структур, политических организаций, СМИ, информационными, рекламными, консалтинговыми агентствами (ПК-9);

· способностью обсуждать профессиональные проблемы, отстаивать свою точку зрения, объяснять сущность явлений, событий, процессов, делать выводы, давать аргументированные ответы (ПК-10);

· способностью проводить исследования в конкретной предметной области, понимать результаты экспериментальных и наблюдательных способов проверки научных теорий (ПК-11);

· способностью реализовывать знания в области рекламы и связей с общественностью как сферы профессиональной деятельности (ПК-12);

· владением навыками работы в отделе рекламы, маркетинговом отделе, отделе по связям с общественностью, в рекламном агентстве (ПК-13);

· умением осуществлять рекламные, информационные и пропагандистские кампании и мероприятия (ПК-14);

· умением использовать методику и технику проведения маркетинговых кабинетных и внекабинетных исследований рынка, организации опросов потребителей с целью выявления их лояльности к товару и фирме, с целью выявления конкурентных преимуществ и недостатков фирмы и организации (ПК-15);

организационно-управленческая деятельность:

· обладает пониманием основ менеджмента и маркетинга (ПК-16);

· знает историю и основные теории менеджмента, владеет основными управленческими функциями (планирование, организация, координация, учет, контроль, принятие решений, лидерство, мотивация, адаптация) и методами их реализации; знает основы бизнес-процессов (ПК-17);

· способностью оперативно принимать решения, в том числе в кризисных ситуациях; способен к выработке нестандартных решений (ПК-18);

· способностью принимать участие в управлении и организации работы рекламных служб и служб по связям с общественностью фирмы и организации, осуществлять оперативное планирование и оперативный контроль за рекламной работой, деятельностью по связям с общественностью, проводить мероприятия по повышению имиджа организации, продвижению товаров и услуг фирмы на рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности и связей с общественностью (ПК-19);

· владением навыками по организации и оперативному планированию своей деятельности и деятельности фирмы и организации (ПК-20);

· владением навыками организационно-управленческой работы с малыми коллективами (ПК-21);

· способностью участвовать в формировании эффективных внутренних коммуникаций, нацелен на создание и поддержание благоприятного психологического климата в коллективе, мотивацию сотрудников на активную деятельность и развитие организации; осуществление работы по повышению квалификации и общего культурного и профессионального уровня сотрудников (ПК-22);

проектная деятельность:

· способностью к участию в проектировании в области рекламы и связей с общественностью фирмы, организации, обеспечению средств и методов по реализации проектов, участию в организации работы проектных команд (ПК-23);

· владеет навыками подготовки проектной документации (технико-экономическое обоснование, техническое задание, бизнес-план, креативный бриф, соглашение, договор, контракт) (ПК-24);

· способностью реализовать проекты и владеет методами их реализации (ПК-25);

коммуникационная деятельность:

· способностью участвовать в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры организации, обеспечении внутренней и внешней коммуникации, в том числе с государственными учреждениями, общественными организациями, коммерческими структурами, средствами массовой информации; участвовать в формировании и поддержании корпоративной культуры (ПК-26);

· способностью принимать участие в планировании, подготовке и проведении коммуникационных кампаний и мероприятий в соответствии с целями и задачами организации на основе результатов исследований (ПК-27);

рекламно-информационная деятельность:

· способностью организовать подготовку к выпуску, производство и распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы (ПК-28);

рыночно-исследовательская и прогнозно-аналитическая деятельность:

· обладает компетенциями организации и проведения маркетинговых исследований с целью составления прогноза развития рынка, его емкости и динамики спроса и предпочтений потребителей и разработки мер по повышению ее конкурентной позиции (ПК-29);

· способностью организовать и провести социологические исследования с целью составления прогноза общественного мнения и разработки мер по повышению имиджа фирмы, организации (ПК-30);

· способностью организовать и провести рыночное наблюдение, опросы, анкетирование, эксперимент с целью повышения имиджа и конкурентной позиции организации и фирмы на рынке; осуществить сбор, обработку и анализ полученных данных (ПК-31);

· способностью подготовить, организовать и провести анкетирование и опросы мнения потребителей и общественного мнения; осуществить обработку и подготовку данных для анализа (ПК-32);

· способностью собирать и систематизировать научно-практическую информацию по теме исследований в области связей с общественностью и рекламы (ПК-33);

· владеет навыками написания аналитических справок, обзоров и прогнозов (ПК-34);

· владеет навыками составления и оформления материалов для экспертных заключений и отчетов (ПК-35).

Аннотации дисциплин образовательной программы 031600 Реклама и связи с общественностью, Профиль: Реклама и связи с общественностью в некоммерческом секторе

ГУМАНИТАРНЫЙ,СОЦИАЛЬНЫЙ И ЭКОНОМИЧЕСКИЙ ЦИКЛ

	РУССКИЙ ЯЗЫК И КУЛЬТУРА РЕЧИ
	Дисциплина «Русский язык культура речи» входит в базовую часть гуманитарного, социального и экономического цикла дисциплин подготовки по направлению - 031600 «Реклама и связи с общественностью», квалификационный уровень - бакалавр. Дисциплина реализуется на факультете истории политологии и права кафедрой русского языка Института лингвистики РГГУ.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с русским языком как средством мышления и коммуникации, и затрагивает как теоретические, так и практические аспекты. 

Дисциплина направлена на развитие компетенций ОК-1, ОК-2 и формирование компетенций ОК-5, ОК-6, ОК-7, ОК-8, ОК-9, ПК-1, ПК-2, ПК‑3, ПК‑5, ПК‑6, ПК-9, ПК-10, ПК-11, ПК-24. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль подготовленности к семинарскому занятию (выполнение домашних упражнений, творческих заданий, активность в обсуждении вопросов, объявленных в плане семинарских занятий), промежуточная аттестация в форме контрольной работы.

Общая трудоемкость освоения дисциплины «Русский язык» составляет 3 зачетных единиц, 108 часа.

Программой дисциплины предусмотрены лекционные занятия (18 часов), семинары (26 часов), самостоятельная работа студента (63 часа).

	ИНОСТРАННЫЙ ЯЗЫК
	Дисциплина «Иностранный язык» является частью базового цикла дисциплин подготовки студентов (бакалавров) по направлению подготовки 034700 «Реклама и связи с общественностью». Дисциплина реализуется на факультете истории, политологии и права кафедрой иностранных языков ИАИ.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с разными видами речевой деятельности, подобранными с учетом как языковых явлений, характерных для подъязыка указанной специальности, так и принципа профессиональной целесообразности, междисциплинарного характера иностранного языка, важности соотношения языковых средств с конкретными профессиональными ситуациями, условиями и задачами.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме блиц-опросов по изученным аспектам лексики и грамматики и письменных контрольныхx работ, промежуточный контроль в форме аттестация по итогам практических занятий проводится по итогам семестров в виде зачетов и экзаменов и имеет целью определение степени и качества усвоения студентами концептуального содержания каждого из циклов.

 
Общая трудоемкость освоения курса «Иностранный язык» составляет 12 зачетных единиц, 472 часа.

Программой дисциплины предусмотрены практические занятия (206 часов), самостоятельная работа студента (225 часов).

	ОТЕЧЕСТВЕННАЯ ИСТОРИЯ
	Дисциплина «История России» входит в гуманитарный, социальный и экономический цикл дисциплин подготовки по направлению - 031600 «Реклама и связи с общественностью», квалификационный уровень - бакалавр. Дисциплина реализуется на Факультете истории, политологии и права кафедрой истории и теории исторической науки.
Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с историей нашей Родины. Курс закладывает основы профессиональных навыков у студентов, заключающихся в первую очередь в умении работать с научной литературой и с разнообразными историческими источниками. 
Дисциплина направлена на формирование у выпускника следующих компетенций: ОК-1, ОК-2, ОК-3, ОК-6, ОК-7, ОК-9, ПК-10, ПК-11.

Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме реферата по одной из монографий из предложенного списка литературы, промежуточный контроль в форме устного зачета с оценкой.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 3 зачетные единицы, 108 часов. Программой дисциплины предусмотрены лекционные (20 часов) и семинарские (34 часа) занятия.

	КУЛЬТУРОЛОГИЯ
	Дисциплина «Культурология» является частью гуманитарного, социального и экономического цикла дисциплин подготовки студентов по направлению подготовки 034700 «Реклама и связи с общественностью». Дисциплина реализуется на факультете кафедрой истории и теории культуры.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с проблемами культуры, ключевыми культурологическими концепциями, актуальными вопросами межкультурных отношений. В ходе освоения данного предмета студенты овладеют понятийным аппаратом дисциплины «Культурология», навыками анализа различных концепций культуры, различными техниками анализа текстов.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме коллоквиума и письменной контрольной работы, промежуточный контроль в форме письменной контрольной работы.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 2 зачетные единицы, 72 часа.

Программой дисциплины предусмотрены лекционные (10 часов) занятия, семинары (16 часов), самостоятельная работа студента (45 часов).

	ПСИХОЛОГИЯ
	Дисциплина «Психология» входит в часть гуманитарного, социального и экономического цикла дисциплин подготовки по направлению - 031600 «Реклама и связи с общественностью», квалификационный уровень - бакалавр. Дисциплина реализуется на факультете истории политологии и права кафедрой педагогической психологии.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с теоретическими основами психологической науки. Дисциплина направлена на формирование у студентов знаний об основных этапах развития представлений о психических явлениях в истории науки. Для формирования у студентов представлений о теоретических основах психологии, о предмете, задачах и методах современной психологии в процессе преподавания данной дисциплины применяется исторический подход. Через историю развития взглядов на предмет психологии студент знакомится с основными, узловыми вопросами психологической науки и широким спектром ответов на них. Обращение к истории становления предмета психологии, рассмотрение того, как и почему изменялись критерии предмета психологии, способствует формированию у студента умения анализировать современные конкретно-научные теории в историческом и общенаучном контексте, понимать их сильные и слабые стороны, дальнейшие тенденции в развитии, грамотно ориентироваться в огромном количестве специальной литературы.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных и профессиональных компетенций. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме проведения контрольных работы по темам курса, промежуточный контроль в форме зачета.

Общая трудоемкость освоения дисциплины «Логика и теория аргументации» составляет 2 зачетных единиц, 72 часа.

Программой дисциплины предусмотрены лекционные занятия (10 часа), семинары (16 часа), самостоятельная работа студента (45 часов).

	СОЦИОЛОГИЯ
	Дисциплина «Социология» является частью гуманитарного, социального и экономического цикла дисциплин подготовки студентов по направлению подготовки 034700 «Реклама и связи с общественностью». Дисциплина реализуется на факультете кафедрой прикладной социологии.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с проблемами социологического знания, основными социологическими теориями, актуальными вопросами методологии познания социальных явлений и их закономерностей, а также с логикой процессов возникновения и функционирования больших и малых социальных групп, социальных организаций, социальных институтов, их структур и функций. В ходе освоения данного предмета студенты овладеют основными принципами социологического метода при анализе социальных проблем, навыками проектирования, моделирования и прогнозирования. Кроме того, данный курс нацелен на формирование социально активной жизненной позиции студентов.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных и профессиональных компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме коллоквиума и письменной контрольной работы, промежуточный контроль в форме устного собеседования по пройденному материалу.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 2 зачетные единицы, 72 часа.

Программой дисциплины предусмотрены лекционные (10 часов) занятия, семинары (14 часов), самостоятельная работа студента (45 часов).

	ФИЛОСОФИЯ
	Дисциплина «Философия» входит в базовую часть гуманитарного, социального и экономического цикла дисциплин подготовки по направлению - 031600 «Реклама и связи с общественностью», квалификационный уровень - бакалавр. Дисциплина реализуется на факультете истории политологии и права кафедрой истории и теории исторической науки. 

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с западной философией. т.е. историческое становление и развитие философской мысли. Философия изучается в историческом, цивилизационном контексте. Задачей данного курса является анализ историко-философского процесса следующих периодов: античность, Средневековье, Возрождение, Новое время, современность. В ходе курса основные философские течения и направления рассматриваются в историческом и цивилизационном контексте на материале конкретных представителей. В основу структуры курса «Философия» положен сравнительно-исторический метод. 

Дисциплина направлена на формирование общекультурных компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме рефератов, промежуточный контроль в форме экзаменов.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 4 зачетных единицы, 144 часа.

 Программой дисциплины предусмотрены лекционные (24 часа) занятия, семинары (38 часов), самостоятельная работа студента (81 час).

	ЭКОНОМИКА
	Дисциплина «Экономика» входит в базовую часть гуманитарного, социального и экономического цикла дисциплин подготовки по направлению - 031600 «Реклама и связи с общественностью», квалификационный уровень - бакалавр. Дисциплина реализуется на факультете истории политологии и права кафедрой экономической теории.

Содержание дисциплины в соответствии охватывает круг вопросов, связанных с основами экономики, правовыми, социологическими и управленческими аспектами экономической деятельности.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных и профессиональных компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме докладов, учета активности на семинарах и практикумах, промежуточный контроль в форме дифференцированного зачета.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 3 зачетные единицы, 108 часов.

Программой дисциплины предусмотрены лекционные занятия (18 часов), семинары (26 часов), самостоятельная работа студента (63 часа).

	ИСТОРИЯ МИРОВЫХ ЦИВИЛИЗАЦИЙ
	Дисциплина «История мировых цивилизаций» входит в вариативную часть гуманитарного, социального и экономического цикла дисциплин подготовки по направлению - 031600 «Реклама и связи с общественностью», квалификационный уровень - бакалавр. Дисциплина реализуется на факультете истории политологии и права кафедрой всеобщей истории. 

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с историей Древнего Востока (Древний Египет, цивилизации Древней Месопотамии), Античности (Древняя Греция и Древний Рим) и Средневековья, Нового и Новейшего времени. История отдельных стран и регионов рассматривается в контексте горизонтальной и вертикальной системы взаимосвязей, с учетом синхронности и несинхронности процесса исторического развития, а также его неравномерности. Анализируются основные тенденции исторического процесса в указанные периоды. В ходе изучения курса рассматриваются факторы развития мировой истории. Знание важнейших понятий и фактов мировой истории, а также глобальных процессов развития человечества даст возможность студентам более уверенно ориентироваться в сложных и многообразных явлениях окружающего нас мира. Данный курс принадлежит к базовому компоненту гуманитарного образования.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме семинарских занятий, контрольных работ, промежуточный контроль в форме контрольной работы.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 4 зачетных единицы, 144 часа.

 Программой дисциплины предусмотрены лекционные (20 часов) занятия, семинары (32 часа), самостоятельная работа студента (90 часов).

	ОСНОВЫ ТОЛЕРАНТНОСТИ
	Дисциплина «Основы толерантности» входит в вариативную часть гуманитарного, социального и экономического цикла дисциплин подготовки по направлению - 031600 «Реклама и связи с общественностью», квалификационный уровень - бакалавр. Дисциплина реализуется на факультете истории политологии и права кафедрой культуры мира и демократии.

Содержание дисциплины в соответствии охватывает круг вопросов, связанных как с общими знаниями о законах рынка, специфики его функционирования в разных регионах мира, так и с методиками маркетинговой деятельности, с конкретными техниками работы в сфере туризма и сервиса.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных (ОК) и общепрофессиональных (ОК) компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме семинаров и практикумов, промежуточный контроль в форме деловых презентаций своего проекта и итоговый контроль в форме зачета.

Общая трудоемкость освоения дисциплины «Основы толерантности» составляет 2 зачетных единиц, 72 часа.

Программой дисциплины предусмотрены лекционные занятия (10 часов), семинары (16 часов), самостоятельная работа студента (45 часов).

	ОСНОВЫ СОЦИАЛЬНОГО ГОСУДАРСТВА
	Дисциплина «Основы социального государства» входит в вариативную часть гуманитарного, социального и экономического цикла дисциплин подготовки студентов по направлению подготовки 034700 «Реклама и связи с общественностью». Дисциплина реализуется на факультете кафедрой истории и теории государства и права.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с основами социального государства, его сущностью, назначением в жизни демократического общества, моделям реализации социальной политики, взаимодействию с институтами гражданского общества.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных (ОК-1, ОК-8, ОК-9) и профессиональных (ПК-9) компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме опросов на семинарских занятиях, промежуточный контроль в форме письменной аттестации и итоговый контроль в форме зачета.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 2 зачетные единицы, 72 часа.

Программой дисциплины предусмотрены лекционные занятия (10 часов), семинары (16 часов), самостоятельная работа студента (46 часов).

	ПОЛИТОЛОГИЯ
	Дисциплина «Политология» входит в вариативную часть гуманитарного, социального и экономического цикла дисциплин подготовки по направлению - 031600 «Реклама и связи с общественностью», квалификационный уровень - бакалавр. Дисциплина реализуется на факультете истории политологии и права кафедрой теоретической и прикладной политологии.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с политической сферой общественной жизни. Целью курса «Политология» является формирование у студентов умения самостоятельно анализировать политические явления и процессы, делать осознанный политический выбор, занимать активную жизненную позицию.

Дисциплины направлена на формирование общекультурных и профессиональных компетенций. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме учета работы на семинарских занятиях, самостоятельных работ, промежуточный контроль в форме экзамена.

Общая трудоемкость освоения дисциплины «Политология» составляет 4 зачетных единиц, 144 часа.

Программой дисциплины предусмотрены лекционные занятия (24 часа), семинары (38 часа), самостоятельная работа студента (81 час).


	ПРАВОВЕДЕНИЕ
	Дисциплина «Правоведение» входит в вариативную (профильную) часть гуманитарного, социального и экономического цикла дисциплин подготовки по направлению - 031600 «Реклама и связи с общественностью», квалификационный уровень - бакалавр. Дисциплина реализуется на факультете истории политологии и права кафедрой истории и теории государства и права

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с приобретением обучающимися знаний, умений и общекультурных компетенций по правоведению, а именно: общих теоретико-практических положений по понятию, роли, месту и значению права в жизни человека, общества и государства.

Дисциплины направлена на формирование общекультурных и профессиональных компетенций. Программа дисциплины состоит из 2 частей, изучаемых в 3-м и 4-м семестрах 2-го курса. Для каждой части программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме опросов на семинарских занятиях, промежуточный контроль в форме письменной аттестации и итоговый контроль в форме зачета.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет: 

Правоведение. Часть 1 – 72 часа, 2 зачетные единицы;

Правоведение. Часть 2 – 72 часа, 2 зачетные единицы;

Итого по обеим частям – 144 часа, 4 зачетные единицы.

Программой дисциплины предусмотрены:

Правоведение. Часть 1 – лекционные занятия (10 часов), семинары (16 часов), самостоятельная работа студента (45 часов);

Правоведение. Часть 2 – лекционные занятия (10 часов), семинары (16 часов), самостоятельная работа студента (45 часов);

Итого по обеим частям - лекционные занятия (20 часа), семинары (32 часов), самостоятельная работа студента (90 часа).

	СТИЛИСТИКА И ЛИТЕРАТУРНОЕ РЕДАКТИРОВАНИЕ
	Дисциплина «Стилистика и литературное редактирование» является частью гуманитарного, социального и экономического цикла дисциплин подготовки студентов по направлению подготовки 034700 «Реклама и связи с общественностью». Дисциплина реализуется на факультете кафедрой теоретической и прикладной лингвистики.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных со стилистикой русского языка и литературным редактированием текстов. Данный учебный курс нацелен на повышение культуры речи студентов, овладение функциональными стилями русского языка, освоение методики литературного редактирования различных видов текста.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных и профессиональных компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме выполнения письменных заданий, промежуточный контроль в форме подготовки письменной работы.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 3 зачетные единицы, 108 часов.

Программой дисциплины предусмотрены лекционные (20 часов) занятия, семинары (34 часа), самостоятельная работа студента (63 часа).

	ИСТОРИЯ РУССКОЙ  ЛИТЕРАТУРЫ


	Дисциплина «история русской литературы» является частью гуманитарного, социального и экономического цикла дисциплин подготовки студентов (бакалавров) по направлению подготовки 034700 «Реклама и связи с общественностью». Дисциплина реализуется на факультете истории, политологии и права кафедрой теории и практики общественных связей. 

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с историей русской литературы. В основу построения программы лег хронологический принцип: история русской литературы рассматривается с момента ее возникновения (XI век) и по настоящее время. Литературные течения, направления, школы, кружки рассматриваются как подсистемы в системе литературных эпох. В программе прослеживается динамические соотношения в системах и подсистемах: их становление во взаимодействии и борьбе с предшественниками, смена родовых, жанровых, стилевых приоритетов, создание произведений – литературных манифестов, зарождение признаков будущих литературных эпох в недрах существующих.

Характеристика отдельных периодов развития литературы в программе соединяется с персональными характеристиками отдельных писателей. Художественный мир писателя понимается как сложное динамическое целое; при этом возможно соединение черт различных литературных эпох в единстве художественного мира; нередко признается несводимость творчества большинства писателей к признакам отдельных литературных направлений и течений. 

В курсе «История русской литературы» также предусматривается рассмотрение вопросов историографии русской литературы, проблемы науки о литературе, борьба мнений, научных школ, история концепций, проблемы современной интерпретации русской литературы. 

Дисциплина направлена на формирование общекультурных и профессиональных компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме самостоятельных работ, учет активности на семинарских занятиях, промежуточный контроль в форме итоговой аттестации.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 3 зачетных единицы, 108 часов.

Программой дисциплины предусмотрены лекционные (20 часов) занятия, семинары (34 часа) и т.д., самостоятельная работа студента (54 часа).

	ИСТОРИЯ МИРОВОЙ ЛИТЕРАТУРЫ
	Дисциплина «История мировой литературы» является частью гуманитарного, социального и экономического цикла дисциплин подготовки студентов (бакалавров) по направлению подготовки 034700 «Реклама и связи с общественностью». Дисциплина реализуется на факультете истории, политологии и права кафедрой теории и практики общественных связей.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с историей мировой литературы. История мировой литературы занимает заметное место в системе общекультурных предпосылок подготовки студентов, изучающих рекламу и связи с общественностью. Педагогический замысел курса состоит в том, чтобы не только расширить знания студентов, но и активизировать их творческие способности, выработать навыки моделирования культурных парадигм и установления кросскультурных ассоциативных связей. В рамках учебного курса литература помещена в социокультурный контекст, помогающий воспринимать историю литературы не как разрозненный список фактов, но как целостный процесс, имеющий непосредственное отношение к современности.

Вслед за Л. Пинским, выделявшим «магистральный сюжет» и рассматривавшим историю литературы через призму этого понятия, мы ставим себе целью выделить в литературе ряд основных тенденций, развивавшихся на протяжении нескольких эпох. 

Особое место здесь принадлежит эволюции романа, поскольку, по мнению М. Бахтина, это единственный становящийся жанр в настоящее время. История литературы во многом рассматривается как противостояние и одновременно взаимодействие двух направлений или жанровых моделей – novel и romance – что, в свою очередь, влечет за собой различение и разграничение так называемого «реалистического» и «фантастического»/«романтического» начал в литературе.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных и профессиональных компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме учета посещаемости лекционных и практических занятий, содержания и активности их выступлений на семинарах, по результатам отчетности о различных формах самостоятельной работы, промежуточный контроль в форме коллоквиума.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 3 зачетных единицы, 108 часов.

Программой дисциплины предусмотрены лекционные (20 часов) занятия, семинары (34 часа) и т.д., самостоятельная работа студента (54 часа).

	ИСТОРИЯ РУССКОГО ИСКУССТВА


	Дисциплина «История русского искусства» предназначена для студентов факультета истории, политологии и права, обучающихся по направлению подготовки 034700 «Реклама и Связи с общественностью». Дисциплина реализуется кафедрой социальных коммуникаций и технологий.

Изучение истории русского искусства – неотъемлемый компонент подготовки будущего PR-специалиста. Речь идет не только о знании самой конкретной «ткани» искусства и умении осмысливать его динамику, особенности и противоречия. Не менее важно, чтобы профессионал в области связей с общественностью, понимая место и роль искусства в системе коммуникаций породившей его эпохи, умел «прочитывать» его артефакты как в аутентичном контексте, так и в ситуации современной культуры, с учетом стратегических и тактических задач, возникающих в ходе разработки PR-проекта или проведения PR-акции, оптимизации внешне- или внутрикорпоративных коммуникаций кампании, проведения ребрендтинга или рейстайлинга и т.д.

Активная, имманентно диалогичная и профессионально-акцентированная направленность курса, в свою очередь, определила его содержание и структуру. Основное внимание уделяется рассмотрению феноменов искусства в широком социокультурном контексте, неразрывной связи и взаимообусловленности его формальных и сущностных характеристик, восприятию его отдельных феноменов и артефактов различными стратами современного ему общества, его последующей историко-коммуникативной «судьбе» и преломлению в искусстве последующих периодов и эпох, наконец, потенциалу его использования в современном PR.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных и профессиональных компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме учета посещаемости лекционных и практических занятий, содержания и активности их выступлений на семинарах, по результатам отчетности о различных формах самостоятельной работы, промежуточный контроль в форме коллоквиума.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 3 зачетных единицы, 108 часов.

Программой дисциплины предусмотрены лекционные (26 часов) занятия, семинары (28 часа) и т.д., самостоятельная работа студента (54 часа).

	ИСТОРИЯ МИРОВОГО ИСКУССТВА
	Курс «Мировая и отечественная культура» предназначен для студентов, обучающихся по направлению подготовки 034700 «Реклама и Связи с общественностью» на факультете истории, политологии и права ИАИ РГГУ дневной формы обучения. Дисциплина реализуется на факультете кафедрой социальных коммуникаций и технологий.

Курс направлен на изучение истории мировой и отечественной культуры с точки зрения культурного потенциала PR и рекламных технологий. Студенты получают понимание закономерностей и тенденций культурного развития, умение различать стили и направления в искусстве от античности до современности. Пристальное внимание уделяется национальному облику культур, в первую очередь, отечественной культуре. На современном глобализирующемся рынке PR и рекламных услуг действуют транснациональные культурные процессы и сетевые коммуникации массовой культуры, что требует актуализации и изучения мирового опыта создания современных рекламных и PR - продуктов. Современный специалист немыслим вне мирового кросс-культурного контекста, в том числе и в области связей с общественностью и рекламы. Таким образом, студент, получающий профессию в данной области, должен быть готов синтезировать знания в области истории, культуры, социологии, коммуникатологии и маркетинга в формате современных тенденций.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных (ОК) и профессиональных (ПК) компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме семинаров и практикумов, промежуточный контроль в форме презентаций своего проекта и итоговый контроль в форме зачета.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 3 зачетных единицы, 108 часов.

Программой дисциплины предусмотрены лекционные (26 часов) занятия, семинары (28 часа) и т.д., самостоятельная работа студента (54 часа).

	ВИЗУАЛЬНЫЕ КОММУНИКАЦИИ
	Рабочая программа дисциплины «Визуальные коммуникации» - базовый методический документ соответствующего учебно-методического комплекса (далее – УМК). Она определяет состав и последовательность изучения материала, объем компетенций (знаний, умений, владений, практических навыков), которыми должны обладать студенты в результате освоения курса. Программа подготовлена в соответствии с требованиями Федерального государственного образовательного стандарта (ФГОС) по направлению подготовки 031600 «Реклама и связи с общественностью» (квалификация (степень) «бакалавр»). 

Общий объем дисциплины - 72 ч., в т.ч. аудиторных - 26 ч. Данный учебно-методический комплекс включает в себя программу аудиторной работы (лекции, семинары, тренинги, коллоквиумы, аттестации) и методические рекомендации для самостоятельной работы. Семинарские и аттестационные занятия имеют вариативный характер, что позволяет конкретному преподавателю выстраивать структуру и методику обучения в пределах общей концептуальной установки и педагогической стратегии.

Настоящий курс является авторской разработкой, основанной, в том числе, на новейшей российской и зарубежной научной и учебной литературе. 

Дисциплина «Визуальные коммуникации»» предназначена для студентов __ года обучения факультета истории, политологии и права РГГУ (направление подготовки - связи с общественностью). Уникальность курса определяется как его интегративным характером по отношению к ряду других дисциплин, изучаемых в рамках данного направления подготовки студентов, так и его мультидисциплинарностью, позволяющей анализировать и осмысливать визуальные коммуникации как многомерный и динамичный феномен.

Предмет курса - характер и особенности визуальных коммуникаций и потенциал их использования в современных PR- коммуникациях. 

В курсе рассматриваются основные характеристики «визуальных текстов», их роль в современных коммуникациях с учетом таких глобальных трендов как «визуальный поворот» и «новая визуальная неграмотность», технологии их создания и имплантации в поликодовые PR- коммуникации, оптимизация синергетического воздействия вербальных и визуальных элементов PR- сообщения на целевые аудитории.

	Речевые коммуникации
	Дисциплина «Речевые коммуникации» является частью гуманитарного, социального и экономического цикла дисциплин подготовки студентов (бакалавров) по направлению подготовки 034700 «Реклама и связи с общественностью». Дисциплина реализуется на факультете истории, политологии и права кафедрой теории и практики общественных связей.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с технологией речевых коммуникаций при осуществлении деятельности в рекламной и PR сфере. Курс предназначен для усвоения студентами коммуникативных основ профессиональной деятельности и выработку коммуникативных навыков работы в своей профессиональной области. Курс знакомит студентов как с общими принципами коммуникатологии, так и с конкретными технологиями речевых коммуникаций и презентационной работы, которые применяются в рекламной и PR деятельности. На современном глобализирующемся рынке действуют транснациональные процессы и сетевые коммуникации, что требует актуализации и изучения мирового опыта глобальных и локальных речевых коммуникаций, включения коммуникационных речевых технологий в профессиональную рекламную и PR деятельность.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных и профессиональных компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме учета посещаемости и активности на занятиях, промежуточный контроль в форме терминологических диктантов и тестирования

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 2 зачетных единицы, 72 часа.

Программой дисциплины предусмотрены лекционные (10 часов) занятия, семинары (16 часа) и т.д., самостоятельная работа студента (45 часов).

	ЛОГИКА.ТЕОРИЯ АРГЕМЕНТАЦИИ
	Дисциплина «Логика и теория аргументации» входит в часть гуманитарного, социального и экономического цикла дисциплин подготовки по направлению - 031600 «Реклама и связи с общественностью», квалификационный уровень - бакалавр. Дисциплина реализуется на факультете истории политологии и права кафедрой математики, логики и интеллектуальных систем в гуманитарной сфере.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с логической культурой познавательной и коммуникационной деятельности.

Дисциплины направлена на формирование общекультурных и профессиональных компетенций. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме тестирования, решения задач, выполнения домашнего задания (задачи и подготовка выступлений для участия в игре «Парламентские дебаты»), промежуточный контроль в форме зачета.

Общая трудоемкость освоения дисциплины «Логика и теория аргументации» составляет 2 зачетных единиц, 72 часа.

Программой дисциплины предусмотрены лекционные занятия (10 часа), семинары (16 часа), самостоятельная работа студента (46 часов).

	КОНФЛИКТОЛОГИЯ
	Дисциплина «Конфликтология» входит в часть гуманитарного, социального и экономического цикла дисциплин подготовки по направлению - 031600 «Реклама и связи с общественностью», квалификационный уровень - бакалавр. Дисциплина реализуется на факультете кафедрой культуры мира и демократии.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных как с общими знаниями о законах рынка, специфики его функционирования разных регионов мира, так и с методиками маркетинговой деятельности, с конкретными техниками работы в сфере туризма и сервиса.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных и профессиональных компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме семинаров и практикумов, промежуточный контроль в форме деловых презентаций своего проекта и итоговый контроль в форме зачета.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 72 часа и 2 зачетные единицы. Учебный план предусматривает 26 часов аудиторных занятий, в т.ч. 10 ч. лекционных и 16 ч. семинарских занятий. Самостоятельная работа (46 часов).


МАТЕМАТИЧЕСКИЙ И ЕСТЕСТВЕННОНАУЧНЫЙ ЦИКЛ

	МАТЕМАТИКА
	Дисциплина «Математика» входит в часть математического и естественнонаучного цикла дисциплин подготовки по направлению - 031600 «Реклама и связи с общественностью», квалификационный уровень - бакалавр. Дисциплина реализуется на факультете истории политологии и права кафедрой фундаментальной и прикладной математики.
Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных основами теории множеств, теории вероятностей, элементами математической логики, методами математического моделирования, теорией принятия решения, комбинаторики и математической статистики.
Дисциплина направлена на формирование общекультурных компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме проведения проверочных работ, опросов на практических занятиях, промежуточный контроль в форме контрольной работы и зачета.

Общая трудоемкость освоения курса МАТЕМАТИКА составляет 2 зачетные единицы, 72 часа.

Программой дисциплины предусмотрены лекционные занятия (10 часов), семинары (16 часов), самостоятельная работа студента (46 часов).

	СТАТИСТИКА
	Дисциплина «Статистика» входит в часть вариативную часть профессионального цикла дисциплин подготовки по направлению - 031600 «Реклама и связи с общественностью», квалификационный уровень - бакалавр. Дисциплина реализуется на факультете истории политологии и права кафедрой математических методов обработки информации.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с реализацией всех стадий статистических исследований социально-экономических процессов и явлений. В рамках программы рассматриваются проблемы, связанные с теорией и практикой расчета средние показатели и показатели распределения, анализируется структура совокупности, исследуются динамика и взаимосвязи между изучаемыми явлениями и процессами.

Дисциплины направлена на формирование общекультурных и профессиональных компетенций. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме тестирования, промежуточный контроль в форме итоговой аттестационной работы.

Общая трудоемкость освоения курса «Статистика» составляет 2 зачетные единицы, 72 часа.

Программой дисциплины предусмотрены лекционные занятия (10 часов), семинары (16 часа), самостоятельная работа студента (46 часов).

	КОМПЬЮТЕРНЫЕ ТЕХНОЛОГИИ И ИНФОМАТИКА
	Дисциплина “Компьютерные технологии и информатика” входит в базовую часть математического и информационно-технологического цикла дисциплин подготовки по направлению - 031600 «Реклама и связи с общественностью», квалификационный уровень - бакалавр. Дисциплина реализуется на факультете истории, политологии и права кафедрой общей информатики.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с организацией сбора, обработки и хранения информации, а также разработкой и эксплуатацией информационных ресурсов и систем, средств обеспечения автоматизированных информационных систем и их технологий, используемых в деятельности специалистов, работающих в службе рекламы и службе по связям с общественностью.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных компетенций выпускника, который знает возможности современных компьютеров, а так же роль информации в современном информационном обществе, владеет методами компьютерных технологий в информационных системах и компьютерных сетях. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме контрольных работ, защиты лабораторных работ, промежуточный контроль в форме итоговой контрольной работы, зачета.

Общая трудоемкость освоения курса «Компьютерные технологии и информатика» составляет 6 зачетных единиц, 216 часов.

Программой дисциплины предусмотрены лекционные занятия (32 часа), лабораторные (56 часов), самостоятельная работа студента (81 час).

	ТЕХНОЛОГИИ СОЗДАНИЯ  ПРЕЗЕНТАЦИЙ С ПОМОЩЬЮ Microsoft PowerPoint 2010/2007
	Курс «Технологии презентация с помощью MSPP» построен в соответствии с требованиями, изложенными в Государственном образовательном стандарте по направлению подготовки «Реклама и связи с общественностью» квалификационного уровня «бакалавр». В формате компетентностного подхода он включен в учебный план в составе вариативной части математического и естественнонаучного цикла дисциплин федерального компонента и является дисциплиной по выбору студента. Курс адресован студентам, обучающимся по Основной образовательной программе «Реклама и связи с общественностью в некоммерческом секторе», «Реклама и связи с общественностью в политике», «Реклама и связи с общественностью в отрасли информационных технологий» на факультете истории, политологии и права ИАИ РГГУ дневной формы обучения. Дисциплина реализуется на факультете кафедрой социальных коммуникаций и технологий.

Содержание дисциплины в соответствии с Госстандартом охватывает круг вопросов, связанных как с общими знаниями о технологиях и правилах компьютерных презентаций, так и с особенностью и возможностью использования новейших продуктов MSOffice для создания эффективных презентационных продуктов.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных (ОК) и профессиональных (ПК) компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме семинаров и практикумов, промежуточный контроль в форме презентаций своего проекта и итоговый контроль в форме экзамена.

Дисциплина предназначена для освоения в 3 учебном семестре. Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 72 часа и 2 зачетные единицы. Учебный план предусматривает 26 часа аудиторных занятий каждый семестр, в т.ч. 10 ч. семинарских и 16 ч. лабораторных занятий. Самостоятельная работа студента (46 ч.).

	МАТЕМАТИЧЕСКОЕ МОДЕЛИРОВАНИЕ СОЦИАЛЬНЫХ ПРОЦЕССОВ
	Дисциплина «МАТЕМАТИЧЕСКОЕ МОДЕЛИРОВАНИЕ СОЦИАЛЬНЫХ ПРОЦЕССОВ» включена в учебный план в составе вариативной части математического и естественнонаучного цикла дисциплин подготовки студентов по направлению подготовки 034700 «Реклама и связи с общественностью». Дисциплина реализуется на факультете кафедрой математических методов в управлении ФГУ МГУ им. М.В. Ломоносова.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с методологией и методикой математического моделирования социальных процессов.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных и профессиональных компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме семинаров и практикумов, промежуточный контроль в форме презентаций своего исследовательского проекта.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 2 зачетные единицы, 72 часа.

Программой дисциплины предусмотрены лекционные (10 часов) занятия, лабораторные занятия (16 часов), самостоятельная работа студента (46 часов).


ПРОФЕССИОНАЛЬНЫЙ ЦИКЛ

	ОСНОВЫ ТЕОРИИ КОММУНИКАЦИИ
	Дисциплина «Основы теории коммуникации» является частью профессионального цикла дисциплин подготовки студентов (бакалавров) по направлению подготовки 034700 «Реклама и связи с общественностью». Дисциплина реализуется на факультете истории, политологии и права кафедрой теории и практики общественных связей, а также кафедрой социальных и коммуникативных технологий.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с основами теоретического исследования социальной коммуникации, современными практиками коммуникации и базовыми направлениями их изучения, прикладными аспектами теории коммуникации в рекламе и связях с общественностью.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных и профессиональных компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме учета посещаемости студентами лекционных и практических занятий, содержания и активности их выступлений на семинарах, а также по результатам отчетности студентов по различным формам самостоятельной работы, выполнение творческих заданий, промежуточный контроль в форме тестовых и аналитических задний..

Общая трудоемкость освоения курса «Связи с общественностью» составляет 6 зачетных единиц, 216 часов.

Программой дисциплины предусмотрены лекционные (34 часов) занятия, семинары (54 часа), самостоятельная работа студента (126 часов).

	СОЦИОЛОГИЯ МАССОВЫХ КОММУНИКАЦИЙ
	Дисциплина является частью профессионального цикла дисциплин подготовки студентов по направлению подготовки 034700 «Реклама и связи с общественностью». Дисциплина реализуется на факультете кафедрой социальных коммуникаций и технологий.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с социологическими аспектами функционирования и развития средств массовой коммуникации, а также их социальной обусловленности и последствий деятельности PR-специалиста.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных и профессиональных компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме контрольных работ, промежуточный контроль в форме устного собеседования по вопросам курса.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 4 зачетные единицы, часов 144.

Программой дисциплины предусмотрены лекционные (24 часов) занятия, семинары (38 часов), самостоятельная работа студента (82 часа).

	ПСИХОЛОГИЯ МАССОВЫХ КОММУНИКАЦИЙ
	Курс «Психология массовых коммуникаций» построен в соответствии с требованиями, изложенными в Государственном образовательном стандарте по Направлению подготовки «Реклама и связи с общественностью» квалификационного уровня «бакалавр». В формате компетентностного подхода он включен в Учебный план в составе общепрофессиональных дисциплин федерального компонента. Курс адресован студентам, обучающимся по Основной образовательной программе «Связи с общественностью» на факультете истории, политологии и права ИАИ РГГУ дневной формы обучения. Дисциплина реализуется на факультете кафедрой социальных коммуникаций и технологий.

Содержание дисциплины в соответствии с Госстандартом охватывает круг вопросов, связанных как с общими знаниями о законах массовой психологии, специфики его функционирования в разных коммуникационных условиях, так и с методиками профессиональной деятельности в области производства продуктов массовой коммуникации, с конкретными техниками работы массовой аудиторией.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных (ОК) и профессиональных (ПК) компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме семинаров и практикумов, промежуточный контроль в форме презентаций своего проекта и итоговый контроль в форме экзамена.

Дисциплина предназначена для освоения в 5 и 6 учебных семестрах. Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 144 часа и 4 зачетные единицы. Учебный план предусматривает 72 часа аудиторных занятий, в т.ч. 28 ч. лекционных и 44 ч. практических занятий. Самостоятельная работа студента - 72 часа.

	ТЕОРИЯ И ПРАКТИКА МАССОВОЙ ИНФОРМАЦИИ
	Курс «Теория массовой информации Ч.1» построен в соответствии с требованиями, изложенными в Государственном образовательном стандарте по Направлению подготовки «Реклама и связи с общественностью» квалификационного уровня «бакалавр». В формате компетентностного подхода он включен в Учебный план в составе Общепрофессиональных дисциплин федерального компонента. Курс адресован студентам, обучающимся по Основной образовательной программе «Связи с общественностью» на факультете истории, политологии и права ИАИ РГГУ дневной формы обучения. Дисциплина реализуется на факультете кафедрой социальных коммуникаций и технологий.

Содержание дисциплины в соответствии с Госстандартом охватывает круг вопросов, связанных как с общими знаниями о законах массовой информации, специфики их функционирования в разных коммуникационных условиях, так и с методиками профессиональной деятельности в области производства продуктов массовой информации, с конкретными техниками работы массовой аудиторией.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных (ОК) и профессиональных (ПК) компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме семинаров и практикумов, промежуточный контроль в форме презентаций своего проекта и итоговый контроль в форме экзамена.

Дисциплина предназначена для освоения в 5 учебном семестре. Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 108 часов и 3 зачетные единицы. Учебный план предусматривает 54 часа аудиторных занятий, в т.ч. 20 ч. лекционных и 34 ч. практических занятий. Половина отведенного на дисциплину времени приходится на самостоятельную работу студента.

	ТЕОРИЯ И ПРАКТИКА МАССОВОЙ ИНФОРМАЦИИ Ч.2
	Курс «Теория массовой информации Ч.2» построен в соответствии с требованиями, изложенными в Государственном образовательном стандарте по Направлению подготовки «Реклама и связи с общественностью» квалификационного уровня «бакалавр». В формате компетентностного подхода он включен в Учебный план в составе Общепрофессиональных дисциплин федерального компонента. Курс адресован студентам, обучающимся по Основной образовательной программе «Связи с общественностью» на факультете истории, политологии и права ИАИ РГГУ дневной формы обучения. Дисциплина реализуется на факультете кафедрой социальных коммуникаций и технологий.

Содержание дисциплины в соответствии с Госстандартом охватывает круг вопросов, связанных как с общими знаниями о законах массовой информации, специфики их функционирования в разных коммуникационных условиях, так и с методиками профессиональной деятельности в области производства продуктов массовой информации, с конкретными техниками видами СМИ и СМК, способами их создания и использования в профессиональной PR и рекламной деятельности.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных (ОК) и профессиональных (ПК) компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме семинаров и практикумов, промежуточный контроль в форме презентаций своего проекта и итоговый контроль в форме экзамена.

Дисциплина предназначена для освоения в 5 учебном семестре. Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 108 часов и 3 зачетные единицы. Учебный план предусматривает 44 часа аудиторных занятий, в т.ч. 18 ч. лекционных и 26 ч. практических занятий. Половина отведенного на дисциплину времени приходится на самостоятельную работу студента.

	ОСНОВЫ ИНТЕГРИРОВАННЫХ КОММУНИКАЦИЙ
	Дисциплина «Основы интегрированных коммуникаций» является частью профессионального цикла дисциплин подготовки студентов (бакалавров) по направлению подготовки 034700 «Реклама и связи с общественностью». Дисциплина реализуется на факультете истории, политологии и права кафедрой теории и практики общественных связей, а также кафедрой социальных и коммуникативных технологий.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с теорией и практикой применения интегрированных коммуникаций. Специфика данного курса обусловлена особенностями самой сферы рекламы и связей с общественностью и ее наполнения как учебной дисциплины. В рамках курса основные идеи и теоретические концепты рекламной и PR-деятельности рассматриваются в контексте концепции интегрированных коммуникаций.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных и профессиональных компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме письменных контрольных работ (тесты), коллоквиумов, анализа конкретных случаев (кейс-стадис), промежуточный контроль в форме устного экзамена по вопросам, творческой презентации рекламного сообщения в формате коллажа.

Общая трудоемкость освоения курса «Связи с общественностью» составляет 12 зачетных единиц, 432 часа.

Программой дисциплины предусмотрены лекционные (80 часов) занятия, семинары (136 часов), самостоятельная работа студента (216 часов).

	ОСНОВЫ МЕНЕДЖМЕНТА
	Курс «Основы менеджмента» построен в соответствии с требованиями, изложенными в Государственном образовательном стандарте по Направлению подготовки «Реклама и связи с общественностью» квалификационного уровня «бакалавр». В формате компетентностного подхода он включен в Учебный план в составе Базовой части Общепрофессионального цикла дисциплин федерального компонента и является часть модуля «Основы менеджмента». Курс адресован студентам, обучающимся по Основной образовательной программе «Реклама и связи с общественностью в некоммерческом секторе», «Реклама и связи с общественностью в политике», «Реклама и связи с общественностью в отрасли информационных технологий» на факультете истории, политологии и права ИАИ РГГУ дневной формы обучения. 

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с общими знания о концепциях менеджмента, стилях лидерства, внутренней структуре управления организацией, актуальных проблемах современного менеджмента, технологий и моделей менеджмента.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных (ОК) и профессиональных (ПК) компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме семинаров и практикумов, промежуточный контроль в форме презентаций своего проекта и итоговый контроль в форме зачета (3 семестр) экзамена (4 семестр).

Дисциплина предназначена для освоения в 3 и 4 учебных семестрах. Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 252 часов и 6 зачетные единиц. Учебный план предусматривает в 3 семестре 54 аудиторных часа, в т.ч. 20 ч. лекционных, 14 ч. семинарских и 20 ч. практических занятий, в 4 семестре 44 аудиторных часа, в т.ч. 18 ч. лекционных занятий, 10 ч. семинарских, 16 практических занятий. Более половины общей нагрузки по дисциплине приходится на самостоятельную работу студента.

	ОРГАНИЗАЦИЯ РАБОТЫ ОТДЕЛОВ РЕКЛАМЫ И СВЯЗЕЙ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ
	Курс «Организация работы отделов рекламы и связей с общественностью» построен в соответствии с требованиями, изложенными в Государственном образовательном стандарте по направлению подготовки «Реклама и связи с общественностью», профиль подготовки «Реклама и связи с общественностью в некоммерческом секторе» квалификационного уровня «бакалавр». В формате компетентностного подхода он включен в Учебный план в составе Базовой части Общепрофессионального цикла в составе модуля «Менеджмент».

Курс адресован студентам, обучающимся основной образовательной программе «Реклама и связи с общественностью» на факультете истории, политологии и права ИАИ РГГУ дневной формы обучения. Дисциплина реализуется на факультете кафедрой социальных коммуникаций и технологий.

Содержание дисциплины в соответствии с Госстандартом охватывает круг вопросов, связанных как с общими знаниями о рынке инсайдерских рекламных и PR-услуг, специфики его функционирования, так и с особенностью работы специалистов по рекламе и PR внутри малых, средних и крупных предприятий, спецификой внутренней организации работы отдела и его встраивания в общую систему менеджмента компаний.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных (ОК) и общепрофессиональных (ОП) компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме семинаров и практикумов, промежуточный контроль в форме деловых презентаций своего проекта и итоговый контроль в форме зачета.

Дисциплина предназначена для освоения в 6 учебном семестре. Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 108 часов и 3 зачетные единицы. Учебный план предусматривает 54 часов аудиторных занятий, в т.ч. 20 ч. Лекционных, 14 ч. семинарских и 20 ч. практических занятий. Половина отведенного на дисциплину времени (54 ч.) приходится на самостоятельную работу студента.

	ОСНОВЫ МАРКЕТИНГА
	Курс «Основы менеджмента» построен в соответствии с требованиями, изложенными в Государственном образовательном стандарте по Направлению подготовки «Реклама и связи с общественностью» квалификационного уровня «бакалавр». В формате компетентностного подхода он включен в Учебный план в составе Базовой части Общепрофессионального цикла дисциплин федерального компонента и является дисциплиной в составе модуля «Маркетинг». Курс адресован студентам, обучающимся по Основной образовательной программе «Реклама и связи с общественностью в некоммерческом секторе», «Реклама и связи с общественностью в политике», «Реклама и связи с общественностью в отрасли информационных технологий» на факультете истории, политологии и права ИАИ РГГУ дневной формы обучения.

Основными образовательными задачами курса являются: обучение современным подходам, формам и методам маркетинговой работы; обучение студентов методам профессиональной оценки альтернативных вариантов маркетинговых решений, самостоятельного или совместного поиска и выбора оптимального из них в зависимости от конкретных рыночных условий, а также ресурсов и возможностей современных организаций; обучение студентов использованию полученных знаний на практике и др.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных (ОК) и профессиональных (ПК) компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме семинаров и практикумов, промежуточный контроль в форме презентаций своего проекта и итоговый контроль в форме зачета (3 семестр) экзамена (4 семестр).

Дисциплина предназначена для освоения в 3 и 4 учебных семестрах. Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 252 часа и 7 зачетные единиц. Учебный план предусматривает в 3 семестре 62 аудиторных часа, в т.ч. 24 ч. лекционных, 18 ч. семинарских и 20 ч. практических занятий, в 4 семестре 44 аудиторных часа, в т.ч. 18 ч. лекционных занятий, 10 ч. семинарских, 16 практических занятий. Более половины общей нагрузки по дисциплине приходится на самостоятельную работу студента.

	МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ И СИТУАЦИОННЫЙ АНАЛИЗ
	Учебный курс «Маркетинговые исследования и ситуационный анализ» является компонентом базовой части профессионального цикла подготовки студентов РГГУ по специальности «Реклама и связи с общественностью» с квалификацией «Бакалавр» в качестве дисциплины модуля «Маркетинг».

Оригинальность курса определяется тем, что в нем раскрывается не только технология маркетингового исследования как важного компонента управления маркетингом, но и по-новому, в качестве составляющей системы поддержки решения, определяются функции и область применения маркетинговой информации в определении оснований и перспектив развития организации.

Изучение дисциплины позволяет студентам получить необходимые знания и практические навыки по технологии маркетингового исследования и анализу внутренней и внешней среды организации, структурированию проблем и целей исследовательских работ, сбору и обработке маркетинговой информации, интерпретации и презентации полученных результатов, а также выявлять ресурсы и способности организации для развития ее конкурентных преимуществ и разрабатывать на этой основе рекомендации по управлению маркетингом.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных (ОК) и профессиональных (ПК) компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме семинаров и практикумов, промежуточный контроль в форме деловых презентаций своего проекта и итоговый контроль в форме зачета.

Общая трудоемкость дисциплины составляет 6 зачетных единиц, 216 часов. Изучение курса «Маркетинговые исследования и ситуационный анализ» осуществляется на третьем курсе в первом и втором семестре в форме лекционных занятий (36 часов), практических занятий (53 часа), и самостоятельной работы (44 часа) студентов.

	БЕЗОПАСНОСТЬ ЖИЗНЕДЕЯТЕЛЬНОСТИ
	Дисциплина является частью профессионального цикла дисциплин подготовки студентов по направлению подготовки 034700 «Реклама и связи с общественностью». Дисциплина реализуется на факультете приглашенным специалистом по гражданской обороне Военно-инженерной Академии им. Куйбышева.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с владением новыми методами защиты персонала организации и населения от возможных последствий аварий, катастроф, стихийных бедствий.

Дисциплина направлена на формирование общекультурной (ОК-15) компетенции выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме контрольных работ, промежуточный контроль в форме подготовки реферата.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 2 зачетные единицы, 72 часа.

Программой дисциплины предусмотрены лекционные (10 часов) занятия, семинары (16 часов), самостоятельная работа студента (46 часов).

	ВВЕДЕНИЕ В ПРОФЕССИЮ
	Курс «Введение в профессию» построен в соответствии с требованиями, изложенными в Государственном образовательном стандарте по направлению подготовки «Реклама и связи с общественностью», профиль подготовки «Реклама и связи с общественностью в некоммерческом секторе» квалификационного уровня «бакалавр». В формате компетентностного подхода он включен в Учебный план в составе Вариативной части Общепрофессионального цикла как самостоятельная модуль-дисциплина.

Курс адресован студентам, обучающимся основной образовательной программе «Реклама и связи с общественностью» на факультете истории, политологии и права ИАИ РГГУ дневной формы обучения. Дисциплина реализуется на факультете кафедрой социальных коммуникаций и технологий.

Содержание дисциплины в соответствии с Госстандартом охватывает круг вопросов, связанных как с общими знаниями о рынке рекламных и PR-услуг, специфики его функционирования, так и с особенностью работы специалистов по рекламе и PR, а так же знакомство с первичными терминами и понятиями профессионального языка связей с общественностью и рекламы. 

Дисциплина направлена на формирование общекультурных (ОК) и профессиональных (ПК) компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме семинаров и практикумов, промежуточный контроль в форме деловых презентаций своего проекта и итоговый контроль в форме зачета.

Дисциплина предназначена для освоения в 1 учебном семестре. Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 72 часа и 2 зачетные единицы. Учебный план предусматривает 26 часов аудиторных занятий, в т.ч. 10 ч. лекционных и 16 ч. практических занятий, 46 ч. приходится на самостоятельную работу студента.

	МЕТОДТРЕНИНГ
	Курс «Методтренинг» построен в соответствии с требованиями, изложенными в Государственном образовательном стандарте по Направлению подготовки «Реклама и связи с общественностью» квалификационного уровня «бакалавр». В формате компетентностного подхода он включен в Учебный план в составе Вариативной части Общепрофессионального цикла дисциплин федерального компонента и является самостоятельной модуль -дисциплиной. Курс адресован студентам, обучающимся по Основной образовательной программе «Реклама и связи с общественностью в некоммерческом секторе», «Реклама и связи с общественностью в политике», «Реклама и связи с общественностью в отрасли информационных технологий» на факультете истории, политологии и права ИАИ РГГУ дневной формы обучения. Дисциплина реализуется кафедрой социальных коммуникаций и технологий.

Оригинальность представленного курса состоит в его ориентированности на овладение студентами базовыми приемами и навыками интеллектуальной деятельности, необходимыми для успешного обучения в высшей школе. Курс имеет метапредметный характер и направленность. Цель тренинга - вооружить студентов интеллектуальным инструментарием, необходимым для аудиторной и самостоятельной работы.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных (ОК) и профессиональных (ПК) компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме семинаров и практикумов, промежуточный контроль в форме реферативных докладов и итоговый контроль в форме экзамена.

Дисциплина предназначена для освоения в 1 учебном семестре. Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 72 часов и 2 зачетные единиц. Учебный план предусматривает в 26 аудиторных часов, в т.ч. 26 практических занятий. 46 часов отведено на самостоятельную работу студентов.

	МЕЖДУНАРОДНЫЕ ОТНОШЕНИЯ
	Дисциплина является частью профессионального цикла дисциплин подготовки студентов по направлению подготовки 034700 «Реклама и связи с общественностью». В формате компетентностного подхода она включена в Учебный план в составе Вариативной части Общепрофессионального цикла дисциплин федерального компонента и является самостоятельной дисциплиной в рамках модуля «Интеллектуальные основания PR-деятельности и рекламы». Дисциплина реализуется на факультете кафедрой современного Востока.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с различными экономическими, политическими, правовыми, идеологическими, дипломатическими, военными, культурными связями и взаимоотношениями между субъектами, действующими на мировой арене.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных и профессиональных компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме контрольных работ, промежуточный контроль в форме письменного экзамена по вопросам курса.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 3 зачетные единицы, 108 часов.

Программой дисциплины предусмотрены лекционные (22 часа) занятия, семинары (32 часа), самостоятельная работа студента (54 часов).

	МИРОВЫЕ КОММУНИКАЦИОННЫЕ ПРОЦЕССЫ
	Дисциплина «Мировые коммуникационные процессы» является частью профессионального цикла дисциплин подготовки студентов (бакалавров) по направлению подготовки 034700 «Реклама и связи с общественностью». В формате компетентностного подхода она включена в Учебный план в составе Вариативной части Общепрофессионального цикла дисциплин федерального компонента и является самостоятельной дисциплиной в рамках модуля «Интеллектуальные основания PR-деятельности и рекламы». Дисциплина реализуется на факультете истории, политологии и права кафедрой теории и практики общественных связей.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с международными, межкультурными и глобальными интеграционными аспектами в исследовании массовой коммуникации по мере совершенствования медиатехнологий.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных и профессиональных компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме устных выступлений на семинаре, промежуточный контроль в форме контрольной работы и защиты презентаций.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 4 зачетных единицы, 144 часа.

Программой дисциплины предусмотрены лекционные (24 часов) занятия, семинары (38 часов), лабораторные занятия (14 часов) и т.д., самостоятельная работа студента (81 час).

	ПРАВОВЫЕ ОСНОВЫ PR
	Курс «Правовые основы PR» построен в соответствии с требованиями, изложенными в Государственном образовательном стандарте по Направлению подготовки «Реклама и связи с общественностью» квалификационного уровня «бакалавр». В формате компетентностного подхода он включен в Учебный план в составе Вариативной части Общепрофессионального цикла дисциплин федерального компонента и является самостоятельной дисциплиной в рамках модуля «Интеллектуальные основания PR-деятельности и рекламы». Курс адресован студентам, обучающимся по Основной образовательной программе «Реклама и связи с общественностью в некоммерческом секторе», «Реклама и связи с общественностью в политике», «Реклама и связи с общественностью в отрасли информационных технологий» на факультете истории, политологии и права ИАИ РГГУ дневной формы обучения. Дисциплина реализуется кафедрой истории и теории государства и права.

Цель курса - подготовка специалиста, компетенция которого позволяет эффективно применять в практической профессиональной деятельности и исследовательской работе юридические знания, навыки и умения. При этом курс является одним из элементов обучения студентов по направлению PR и реклама раскрывает основные правовые принципы работы в сфере связей с общественностью и рекламы, дает представления об основных правовых и законодательных актах.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных (ОК) и профессиональных (ПК) компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме семинаров и практикумов, промежуточный контроль в форме реферативных докладов и итоговый контроль в форме экзамена

Дисциплина предназначена для освоения в 5 учебном семестре. Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 108 часов и 3 зачетные единицы. Учебный план предусматривает в 44 аудиторных часа, в т.ч. 18 ч. лекционных, 26 ч. семинарских занятий

	КОММУНИКАТИВНАЯ ИСТОРИЯ
	Дисциплина «Коммуникативная история» является частью профессионального цикла дисциплин подготовки студентов факультета истории, политологии и права РГГУ по направлению подготовки 034700 «Реклама и связи с общественностью». В формате компетентностного подхода она включена в Учебный план в составе Вариативной части Общепрофессионального цикла дисциплин федерального компонента и является самостоятельной дисциплиной в рамках модуля «Интеллектуальные основания PR-деятельности и рекламы». Дисциплина реализуется на факультете кафедрой социальных технологий и коммуникаций.
Настоящий курс является авторской разработкой, основанной, в том числе, на новейшей научной и учебной литературе. Уникальность курса определяется как его интегративным характером по отношению к ряду других дисциплин, изучаемых в рамках данного направления подготовки студентов, так и его мультидисциплинарностью, позволяющей анализировать и осмысливать российские коммуникации как многомерный и динамичный феномен. Предмет курса - российские коммуникации IX - XX вв. При этом, в соответствии с направлением подготовки студентов, особое внимание уделено российским коммуникациям XX в.

В курсе рассматриваются контекст и контент российских коммуникаций, их виды и уровни, дается характеристика устноречевых, письменноречевых, электронных, визуальных и невербальных коммуникаций в России, раскрываются современные научные подходы к целостному моделированию российских коммуникаций, их периодизации и типологизации, анализируются основные вехи их истории, глубоко и подробно раскрывается характер авторитарной и тоталитарной коммуникации России в XX в., особенности современной российской коммуникации.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных и профессиональных компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме коллоквиумов, промежуточный контроль в форме подготовки письменной работы.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 3 зачетные единицы, 108 часов.

Программой дисциплины предусмотрены лекционные (18 часов) занятия, семинары (26 часов), самостоятельная работа студента (54 часа).

	ИСТОРИОГРАФИЯ СОЦИАЛЬНОКУЛЬТУРНОЙ КОММУНИКАЦИИ
	Дисциплина является частью профессионального цикла дисциплин подготовки студентов по направлению подготовки 034700 «Реклама и связи с общественностью». В формате компетентностного подхода она включена в Учебный план в составе Вариативной части Общепрофессионального цикла дисциплин федерального компонента и является самостоятельной дисциплиной в рамках модуля «Интеллектуальные основания PR-деятельности и рекламы». Дисциплина реализуется на факультете кафедрой теории истории и теории исторической науки.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с историей идей и теоретических концептов различных областей социально-гуманитарного знания, связанных с проблемами коммуникации.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных и профессиональных компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме подготовки рецензии и реферата, промежуточный контроль в форме письменного экзамена.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 4 зачетные единицы, 144 часа.

Программой дисциплины предусмотрены лекционные (24 часов) занятия, семинары (38 часов), самостоятельная работа студента (82 часа).

	ОСНОВЫ КОНФЛИКТОЛОГИИ И КОНСЕНСУСА
	Дисциплина является частью профессионального цикла дисциплин подготовки студентов по направлению подготовки 034700 «Реклама и связи с общественностью». В формате компетентностного подхода она включена в Учебный план в составе Вариативной части Общепрофессионального цикла дисциплин федерального компонента и является самостоятельной дисциплиной в рамках модуля «Интеллектуальные основания PR-деятельности и рекламы». Дисциплина реализуется на факультете кафедрой культуры мира и демократии.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с проблемами теоретическими, методологическими и методическими подходами к описанию, изучению и развитию практики работы с конфликтными явлениями разного рода, возникающими в различных областях человеческого взаимодействия, методологией и методиками урегулирования конфликтов и установления согласия в обществе и в отдельных коллективах.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных и профессиональных компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме ролевых игр, промежуточный контроль в форме защиты группового проекта.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 3 зачетные единицы, 108 часов.

Программой дисциплины предусмотрены лекционные (22 часа) занятия, семинары (32 часа), самостоятельная работа студента (54 часа)

	СОВРЕМЕННЫЙ РЫНОК УСЛУГ В ОБЛАСТИ PR-ДЕЯТЕЛЬНОСТИ И РЕКЛАМЫ
	Курс «Современный рынок услуг в области PR-деятельности и рекламы» построен в соответствии с требованиями, изложенными в Государственном образовательном стандарте по направлению подготовки «Реклама и связи с общественностью», профиль подготовки «Реклама и связи с общественностью в некоммерческом секторе» квалификационного уровня «бакалавр». В формате компетентностного подхода он включен в Учебный план в составе Вариативной части Общепрофессионального цикла в составе модуля «Интеллектуальные основания PR-деятельности и рекламы».

Курс адресован студентам, обучающимся основной образовательной программе «Реклама и связи с общественностью» на факультете истории, политологии и права ИАИ РГГУ дневной формы обучения. Дисциплина реализуется на факультете кафедрой социальных коммуникаций и технологий.

Содержание дисциплины в соответствии с Госстандартом охватывает круг вопросов, связанных как с общими знаниями о рынке рекламных и PR-услуг, специфики его функционирования, так и с особенностью работы специалистов по рекламе и PR и формами отчетности, определяющими развитие рынка и компетентность агентства, предоставляющего PR и рекламные услуги.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных (ОК) и общепрофессиональных (ОП) компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме семинаров и практикумов, промежуточный контроль в форме деловых презентаций своего проекта и итоговый контроль в форме зачета.

Дисциплина предназначена для освоения в 7 учебном семестре. Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 72 часов и 2 зачетные единицы. Учебный план предусматривает 26 часов аудиторных занятий, в т.ч. 10 ч. лекционных и 16 ч. практических занятий. Большая часть отведенного на дисциплину времени (46 ч.) приходится на самостоятельную работу студента.

	КОММУНИКАЦИОННЫЙ МЕНЕДЖМЕНТ
	Курс адресован студентам, обучающимся основной образовательной программе «Реклама и связи с общественностью» на факультете истории, политологии и права ИАИ РГГУ дневной формы обучения. В формате компетентностного подхода он включен в Учебный план в составе Вариативной части Общепрофессионального цикла в составе модуля «Прикладные коммуникатологические практики и технологии». Дисциплина реализуется на факультете кафедрой социальных коммуникаций и технологий.

Содержание дисциплины в соответствии с Госстандартом охватывает круг вопросов, связанных как с общими знаниями об управлении сферой коммуникаций, специфики ее функционирования, так и с особенностью работы специалистов по рекламе и PR.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных (ОК) и профессиональных (ПК) компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме семинаров и практикумов, промежуточный контроль в форме деловых презентаций своего проекта и итоговый контроль в форме зачета.

Дисциплина предназначена для освоения в 7 учебном семестре. Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 72 часов и 2 зачетные единицы. Учебный план предусматривает 26 часов аудиторных занятий, в т.ч. 10 ч. Лекционных, 6 семинарских и 10 ч. практических занятий. Большая часть отведенного на дисциплину времени (46 ч.) приходится на самостоятельную работу студента.

	ИМИДЖЕВЫЕ ТЕХНОЛОГИИ
	Дисциплина «Имиджевые технологии» является частью профессионального цикла дисциплин подготовки студентов (бакалавров) по направлению подготовки 034700 «Реклама и связи с общественностью». В формате компетентностного подхода он включен в Учебный план в составе Вариативной части Общепрофессионального цикла в составе модуля «Прикладные коммуникатологические практики и технологии». Дисциплина реализуется на факультете истории, политологии и права кафедрой теории и практики общественных связей. 

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с предметами философии, психологии, социологии, культурологии, костюмологии, деятельности по связям с общественностью и других наук. Имиджелогия как учебная дисциплина востребована во многих вузах как в качестве отдельной специальности для будущих узких профессионалов этой сферы, так и общеобразовательной гуманитарной дисциплины, которая преследует практические цели. Поэтому предметом изучения данного курса являются имиджевые технологии как совокупность приемов, методов и воздействий, ориентированной на создание привлекательного имиджа объекта имиджирования.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных и профессиональных компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме контрольных работ, промежуточный контроль в форме теста.

Общая трудоемкость курса «Связи с общественностью» составляет 3 зачетных единицы, 108 часов.

Программой дисциплины предусмотрены лекционные (18 часов) занятия, семинары (12 часов), практические занятия (14 часов) и т.д., самостоятельная работа студента (64 часа).

	КОММУНИКАЦИОННЫЕ КАМПАНИИ И МЕРОПРИЯТИЯ
	Курс «Коммуникационные кампании и мероприятия» построен в соответствии с требованиями, изложенными в Государственном образовательном стандарте по направлению подготовки «Реклама и связи с общественностью», профиль подготовки «Реклама и связи с общественностью в некоммерческом секторе» квалификационного уровня «бакалавр». В формате компетентностного подхода он включен в Учебный план в составе Вариативной части Общепрофессионального цикла в составе модуля «Прикладные коммуникативные практики и технологии».

Курс адресован студентам, обучающимся основной образовательной программе «Реклама и связи с общественностью» на факультете истории, политологии и права ИАИ РГГУ дневной формы обучения. Дисциплина реализуется на факультете кафедрой социальных коммуникаций и технологий.

Содержание дисциплины в соответствии с Госстандартом охватывает круг вопросов, связанных как с общими знаниями о законах рынка, специфики его функционирования, так и с методиками коммуникационной деятельности, с конкретными техниками организации кампаний в сфере рекламы и связей с общественностью.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных (ОК) и профессиональных (ПК) компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме семинаров и практикумов, промежуточный контроль в форме деловых презентаций своего проекта и итоговый контроль в форме зачета.

Дисциплина предназначена для освоения в 5 учебном семестре. Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 72 часов и 2 зачетные единицы. Учебный план предусматривает 26 часов аудиторных занятий, в т.ч. 10 ч. лекционных, 12 семинарских и 14 ч. практических занятий. Половина отведенного на дисциплину времени (26 ч.) приходится на самостоятельную работу студента.

	УПРАВЛЕНИЕ ПРОЕКТАМИ
	Дисциплина «Управление проектами» является частью профессионального цикла дисциплин подготовки студентов (бакалавров) по направлению подготовки 034700 «Реклама и связи с общественностью». В формате компетентностного подхода он включен в Учебный план в составе Вариативной части Общепрофессионального цикла в составе модуля «Прикладные коммуникатологические практики и технологии». Дисциплина реализуется на факультете истории, политологии и права кафедрой теории и практики общественных связей.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с основными подходами и концепциями прогрессивного направления в менеджменте – управление проектами.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных и профессиональных компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме устных выступлений на семинарах, презентаций, промежуточный контроль в форме подготовки и защиты индивидуального проекта.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 4 зачетных единицы, 144 часа.

Программой дисциплины предусмотрены лекционные (24 часа) занятия, семинары (14 часов), лабораторные занятия (24 часа) и т.д., самостоятельная работа студента (82 час).

	МЕДИАТЕХНОЛОГИИ В РЕКЛАМЕ И PR
	Дисциплина «Медиатехнологии в рекламе и PR» является частью профессионального цикла дисциплин подготовки студентов (бакалавров) по направлению подготовки 034700 «Реклама и связи с общественностью». В формате компетентностного подхода она включена в Учебный план в составе Вариативной части Общепрофессионального цикла в составе модуля «Прикладные коммуникатологические практики и технологии». Дисциплина реализуется на факультете истории, политологии и права кафедрой теории и практики общественных связей.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с основными этапами в исследовании массовой коммуникации по мере совершенствования медиатехнологии. Специфика данного курса обусловлена необходимостью иметь четкое представление об особенностях функционирования медиатехнологий в массовой коммуникации за все время их существования для оптимальной и эффективной организации профессиональной деятельности. Данный курс предназначен для обучения навыкам оптимальной и эффективной организации профессиональной деятельности.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных и профессиональных компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме контрольных работ, устных выступлений на семинарах, презентаций, промежуточный контроль в форме тестирования.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 4 зачетных единицы, 144 часа.

Программой дисциплины предусмотрены лекционные (24 часа) занятия, семинары (16 часов), практические занятия (22 часа), самостоятельная работа студента (82 час).

	ОСНОВЫ УПРАВЛЕНИЯ ПРОЕКТАМИ
	Дисциплина «Основы управления проектами» является частью профессионального цикла дисциплин подготовки студентов (бакалавров) по направлению подготовки 034700 «Реклама и связи с общественностью». Дисциплина реализуется на факультете истории, политологии и права кафедрой теории и практики общественных связей и является элективным курсом - продолжением дисциплины «Управление проектами».

Дисциплина направлена на формирование общекультурных и профессиональных компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме устных выступлений на семинарах, презентаций, промежуточный контроль в форме подготовки и защиты индивидуального проекта.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 4 зачетных единицы, 144 часа.

Программой дисциплины предусмотрены лекционные (24 часа) занятия, семинары (14 часов), лабораторные занятия (24 часа) и т.д., самостоятельная работа студента (82 час).

	МЕДИА-РИЛЕЙШНС
	Дисциплина «Медиа-рилейшнз» является курсом по выбору профессионального цикла дисциплин подготовки студентов по направлению подготовки 034700 «Реклама и связи с общественностью». Дисциплина реализуется на факультете кафедрой теории и практики общественных связей.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с методологией и технологиями взаимодействия различных организаций со средствами массовой информации.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных и профессиональных компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме ролевой игры и подготовки текстов для журналистов, промежуточный контроль в форме перфоманса.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 2 зачетные единицы, 72 часа.

Программой дисциплины предусмотрены семинары (10 часов), практические занятия (16 часов) и т.д., самостоятельная работа студента (46 часов).

	БРЕНД-МЕНЕДЖМЕНТ


	Дисциплина является частью профессионального цикла дисциплин подготовки студентов по направлению подготовки 034700 «Реклама и связи с общественностью». Дисциплина реализуется на факультете кафедрой теории и практики общественных связей.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с различными аспектами разработки и управления брендами, а также ребрендинга.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных и профессиональных компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме коллоквиума и контрольной работы, промежуточный контроль в форме подготовки творческого задания.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 2 зачетные единицы, 72 часа.

Программой дисциплины предусмотрены семинары (10 часов), практические занятия (16 часов) и т.д., самостоятельная работа студента (46 часов).

	ИНТЕРНЕТ-ТЕХНОЛОГИИ В PR
	Курс «Интернет-технологии в PR» построен в соответствии с требованиями, изложенными в Государственном образовательном стандарте по Направлению подготовки «Реклама и связи с общественностью» квалификационного уровня «бакалавр». В формате компетентностного подхода он включен в Учебный план в составе Вариативной части Общепрофессиональных дисциплин федерального компонента и является дисциплиной по выбору студента. Курс адресован студентам, обучающимся по Основной образовательной программе «Реклама и связи с общественностью в некоммерческом секторе» на факультете истории, политологии и права ИАИ РГГУ дневной формы обучения. Дисциплина реализуется на факультете кафедрой социальных коммуникаций и технологий.

Содержание дисциплины в соответствии с Госстандартом охватывает круг вопросов, связанных как с общими знаниями о законах рекламы и связей с общественностью в среде Интернет, с конкретными техниками работы с массовой аудиторией в глобальном информационном пространстве, использовании новейших интернет-технологий для достижения поставленных целей.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных (ОК) и профессиональных (ПК) компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме семинаров и практикумов, промежуточный контроль в форме презентаций своего проекта и итоговый контроль в форме экзамена.

Дисциплина предназначена для освоения в 7 и 8 учебных семестрах. Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 144 часа и 4 зачетные единицы. Учебный план предусматривает 26 часа аудиторных занятий каждый семестр, в т.ч. 10 ч. семинарских и 16 ч. практических занятий. Более половины отведенного на дисциплину времени приходится на самостоятельную работу студента

	ПЕРЕВОД СПЕЦИАЛЬНЫХ ТЕКСТОВ
	Курс «Перевод специальных текстов. Английский язык» построен в соответствии с требованиями, изложенными в Государственном образовательном стандарте по направлению подготовки 034700 «Реклама и связи с общественностью», профиль подготовки «Реклама и связи с общественностью в некоммерческом секторе» квалификационного уровня «бакалавр». В формате компетентностного подхода он включен в Учебный план в составе Вариативной части Общепрофессионального цикла как дисциплина по выбору студента. Курс дополняет иные профессиональные дисциплины из Вариативной части, которые читаются на русском языке в соответствующие семестры, например «Мировые коммуникационные процессы», «Современный рынок услуг PR и рекламы», «Коммуникативная история» и др. Дисциплина реализуется на факультете кафедрой культуры мира и демократии.

В процессе работы курса у студентов вырабатываются навыки работы со специальной литературой на английском языке. Студенты должны научиться пониманию и анализу иностранных работ и статей, посвященных проблемам современных PR и рекламы. В процессе занятий устраиваются обсуждения различных дискуссионных проблем, готовятся сообщения, представляются письменные работы на английском языке по вопросам, связанным с тематикой курса.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных (ОК) и профессиональных (ПК) компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме семинаров и практикумов, промежуточный контроль в форме деловых презентаций своего проекта и итоговый контроль в форме зачета.

Дисциплина предназначена для освоения в 4, 5, 6, 7 учебных семестрах. Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 468 часов и 13 зачетных единиц. Учебный план предусматривает 234 часов практических занятий (практикумы), и 234 ч. для самостоятельно работы студента.

	PR И РЕКЛАМА В ШОУ-БИЗНЕСЕ
	Дисциплина «PR и реклама в шоу-бизнесе» является частью профессионального цикла дисциплин подготовки студентов (бакалавров) по направлению подготовки 034700 «Реклама и связи с общественностью». Дисциплина реализуется на факультете истории, политологии и права кафедрой теории и практики общественных связей.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с несколькими смысловыми модулями: 1) шоу-бизнес как часть массовой культуры: рассматривается специфика отечественного и зарубежного шоу-бизнеса, особенности функционирования это сферы, ее нормативно-правовые основы, материально-техническое обеспечение шоу-программ; 2) PR-технологии и проведение PR-кампании в шоу-бизнесе: дается классификация PR-технологий и их базовых компонентов, приводятся примеры PR-технологий в шоу-бизнесе, отмечаются особенности PR в шоу-бизнесе, рассматривается система имиджмейкинга в шоу-бизнесе; 3) реклама и ее особенности в шоу-бизнесе: использование рекламных технологий в продвижение шоу-программ. Учебная программа состоит из двух блоков: теоретического и практического. Акцент делается на практической части курса, чтобы учащиеся получили не только комплексное, но и прикладное знание о возможностях использования рекламных и PR-технологиях в сфере шоу-бизнеса.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных и профессиональных компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме самостоятельных работ, учет активности на семинарских занятиях, промежуточный контроль в форме итоговой аттестации.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 2 зачетных единицы, 72 часов.

Программой дисциплины предусмотрены лекционные (10 часов) занятия, семинары (8 часа), практические занятия (8 часов), самостоятельная работа студента (46 часов).

	ЭФФЕКТИВНОЕ ВЗАИМОДЕЙСТВИЕ С ОРГАНАМИ ВЛАСТИ
	Курс «Эффективное взаимодействие с органами власти» построен в соответствии с требованиями, изложенными в Государственном образовательном стандарте по Направлению подготовки 034700 «Реклама и связи с общественностью» квалификационного уровня «бакалавр». В формате компетентностного подхода он включен в Учебный план в составе Вариативной части Общепрофессиональных дисциплин федерального компонента и является дисциплиной по выбору студента. Курс адресован студентам, обучающимся по Основной образовательной программе «Реклама и связи с общественностью в политике» на факультете истории, политологии и права ИАИ РГГУ дневной формы обучения. Дисциплина реализуется на факультете кафедрой социальных коммуникаций и технологий.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных как с общими знаниями о проблемах и специфике взаимодействия бизнеса с федеральными и региональными властными структурами, так и с конкретными техниками работы с органами власти (GR).

Дисциплина направлена на формирование общекультурных (ОК) и профессиональных (ПК) компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме семинаров и практикумов, промежуточный контроль в форме презентаций своего проекта и итоговый контроль в форме экзамена.

Дисциплина предназначена для освоения в 6 учебном семестре. Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 72 часа и 2 зачетные единицы. Учебный план предусматривает 26 часа аудиторных занятий каждый семестр, в т.ч. 10 ч. лекционных и 8 ч. семинарских и 8 ч. практических занятий, на самостоятельную работу студента приходится 46 часов.

	ИНСТИТУЦИОНАЛЬНЫЕ КОРПОРАТИВНЫЕ КОММУНИКАЦИИ
	Курс «Институциональные корпоративные коммуникации» построен в соответствии с требованиями, изложенными в Государственном образовательном стандарте по направлению подготовки 034700 «Реклама и связи с общественностью» квалификационного уровня «бакалавр». В формате компетентностного подхода он включен в Учебный план в составе Вариативной части Общепрофессиональных дисциплин федерального компонента и является дисциплиной по выбору студента. Курс адресован студентам, обучающимся по Основной образовательной программе «Реклама и связи с общественностью в политике» на факультете истории, политологии и права ИАИ РГГУ дневной формы обучения. Дисциплина реализуется на факультете кафедрой социальных коммуникаций и технологий.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных как с общими знаниями о методологических вопросах институционализма и корпоративной институциональной среды, так и с конкретными техниками корпоративных коммуникаций.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных (ОК) и профессиональных (ПК) компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме семинаров и практикумов, промежуточный контроль в форме презентаций своего проекта и итоговый контроль в форме экзамена.

Дисциплина предназначена для освоения в 6 учебном семестре. Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 72 часа и 2 зачетные единицы. Учебный план предусматривает 26 часа аудиторных занятий каждый семестр, в т.ч. 10 ч. лекционных и 8 ч. семинарских и 8 ч. практических занятий, 46 ч. - самостоятельная работа студента.

	БРЕНДИНГ В СФЕРЕ КУЛЬТУРЫ
	Дисциплина «Брендинг в сфере культуры» является частью профессионального цикла дисциплин подготовки студентов (бакалавров) по направлению подготовки 034700 «Реклама и связи с общественностью». Дисциплина реализуется на факультете истории, политологии и права кафедрой теории и практики общественных связей.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с брендингом в сфере культуры. Сфера культуры в контексте данной программы понимается особым образом и базируется на концепции А. Моля (мозаичная культура), Ю.М. Лотмана (семиосфера) и Ж. Бодрийяра («общество потребления»). Ранее вертикальная модель гуманитарного знания базировалась на так называемой «освоенной культуре», которая представляет собой материализованную коллективную память общества. В ее состав входят статичные свидетельства эпохи, будь это музеи или библиотеки. В настоящее время ей противопоставлена «живая культура» как «находящаяся в непрерывном развитии динамическая масса». И действительно, динамика культуры на данный момент такова, что все привычные культурные ценности подвергаются существенному переосмыслению. Крайним вариантом подобного переосмысления является так называемая культура «nobrow», по формулировке американского журналиста и социолога культуры Джона Сибрука. В своем исследовании «Культура маркетинга, маркетинг культуры» он фиксирует момент, когда произошла деактуализация привычного разделения культуры на элитарную и массовую, высокую и низкую. Разница между highbrow «высоколобыми» и lowbrow «низколобыми» сошла на нет, и на смену привычной антитезе пришли nobrow как таковые. Однако этот печальный вариант актуален только в том случае, когда точкой отсчета выступает «классический метод гуманитарного познания», по формулировке Моля.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных и профессиональных компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме защиты проектов, самостоятельных работ, семинарских занятий, промежуточный контроль в форме итоговой аттестации.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 3 зачетных единицы, 108 часов.

Программой дисциплины предусмотрены лекционные (22 часов) занятия, семинары (16 часа), практические занятия (16 часа), самостоятельная работа студента (54 часа).

	ПРОДВИЖЕНИЕ ПРОЕКТОВ В ОБЛАСТИ КОРПОРАТИВНОЙ СОЦИАЛЬНОЙ ОТВЕТСТВЕННОСТИ СРЕДСТВАМИ PR
	Дисциплина «ПРОДВИЖЕНИЕ ПРОЕКТОВ КСО СРЕДСТВАМИ PR» является частью профессионального цикла дисциплин подготовки студентов (бакалавров) по направлению подготовки 034700 «Реклама и связи с общественностью». Дисциплина реализуется на факультете истории, политологии и права кафедрой теории и практики общественных связей.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с осуществлением корпоративной социальной ответственности компании и PR-сопровождением благотворительных и социальных проектов с целью увеличения репутационного капитала компании. Специфика данного курса обусловлена потребностями современных компаний, берущих на себя ответственность за устойчивое развитие сообществ, в которых они действуют (функции социальной регуляции). Современная корпорация занимается не только сугубо экономической деятельностью, но и созданием образов будущего, проектированием и формированием новых социальных ниш. В этом плане PR-коммуникация, используемая для продвижения проектов в области КСО – это всегда коммуникация гипертекста, в которой используются макросоциальные языки, коммуникация формирующая, конституирующая, регулирующая социальные изменения и процессы.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных и профессиональных компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме письменной контрольной работы (тест) и коллоквиума, промежуточный контроль в форме конкурса презентаций групповых проектов на тему: «Коммуникативное обеспечение продвижения проекта корпоративной социальной ответственности».

Общая трудоемкость освоения курса «Связи с общественностью» – 3 зачетные единицы, 108 часов.

Программой дисциплины предусмотрены лекционные (22 часа) занятия, семинары (16 часов), практические занятия (16 часов), самостоятельная работа студента (54 часа).

	ПРИНЦИПЫ И ТЕХНОЛОГИИ УСТОЙЧИВОГО РАЗВИТИЯ
	Дисциплина «ПРИНЦИПЫ И ТЕХНОЛОГИИ УСТОЙЧИВОГО РАЗВИТИЯ» является частью профессионального цикла дисциплин подготовки студентов (бакалавров) по направлению подготовки 034700 «Реклама и связи с общественностью». Дисциплина реализуется на факультете истории, политологии и права кафедрой теории и практики общественных связей.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с основными концепциями социальной экологии и технологиями устойчивого развития в связи с решением информационно-коммуникативных задач.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных и профессиональных компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме контрольных работ, устных выступлений на семинаре, презентаций, промежуточный контроль в форме тестирования.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 3 зачетных единицы, 108 часов.

Программой дисциплины предусмотрены лекционные (22 часа) занятия, семинары (16 часов), практические занятия (16 часа), самостоятельная работа студента (54 часа).

	КУЛЬТУРНОЕ ПРОЕКТИРОВАНИЕ СРЕДСТВАМИ PR
	Дисциплина «КУЛЬТУРНОЕ ПРОЕКТИРОВАНИЕ CРЕДСТВАМИ PR» является частью профессионального цикла дисциплин подготовки студентов (бакалавров) по направлению подготовки 034700 «Реклама и связи с общественностью». Дисциплина реализуется на факультете истории, политологии и права кафедрой теории и практики общественных связей.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с культурно-антропологическими процессами в современном мире. Кризис современной культуры связан с тем, что характерные для классики представления о предметности искусства и культуры, а также представления о непременном авторстве произведений искусства были поколеблены. Отказ от миметического принципа образности, а с изобретением компьютерных технологий – и отказ от объектности искусства привели к так называемому искусственному искусству, то есть к искусству, которое существует в виде компьютерных моделей. В этой ситуации стали зыбкими различия между искусством и не искусством, культурой и не культурой. Вследствие развития техники человечество столкнулось с антропологической катастрофой. На смену человеку мыслящему приходит человек разумный и неживой, то есть на смену человеку приходят робото-технические системы. «Культурное проектирование» ориентируется на то, что общество и культура с изобретением компьютера радикально поменялись. На смену теориям пришли проекты. Дисциплина призвана дать представление о современных культурных процессах.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных и профессиональных компетенций выпускника. Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме написания рефератов, эссе по результатам проведения практических заданий, промежуточный контроль в форме написания курсовых работ и зачета.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 3 зачетных единицы, 108 часов.

Программой дисциплины предусмотрены лекционные (18 часов) занятия, семинары (10 часов), практические занятия (16 часов), самостоятельная работа студента (64 часа).

	СПИЧРАЙТИНГ
	Курс «Спичрайтинг» является вариативной частью профессионального цикла дисциплин (модулей по выбору) подготовки бакалавров по направлению подготовки 031600 Реклама и связи с общественностью (квалификация (степень) «бакалавр»), ООП «Реклама и связи с общественностью в некоммерческом секторе». Дисциплина реализуется на факультете истории, политологии и права кафедрой социальных коммуникаций и технологий.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных современными представлениями определения эффективных технологий создания убедительного текста для публичных выступлений, а также подготовке будущих бакалавров к практической работе в области спичрайтинга. Особое внимание в курсе обращено на овладение студентами активных и результативных коммуникативных навыков, которые позволят будущим специалистам коммуникаторам быть успешными в профессии, создавая эффективные текстовые (письменные и устные) инструментарии PR-коммуникаций, которые могут позволить вносить изменения в существующее информационное пространство, добиваясь дивидендов для своих клиентов, сопровождаемых PR-специалистом в этом информационном пространстве.

Курс строится на принципах: взаимодополняемости теоретических и эмпирических знаний с доминированием прикладного аспекта; корректировки образовательного процесса в направлении автономного (самостоятельного) получения знаний студентами через собственную саморефлексию практики публичных коммуникаций в политических и бизнес секторах современных public relations; варьирования форм теоретических и практических знаний во время проведения семинарских занятий в зависимости от уровня заинтересованности обучающихся.

Дисциплина направлена на формирование общекультурных (ОК-1, ОК-2, ОК-3, ОК-6, ОК-7, ОК-8, ОК-11, ОК-12, ОК-13) и профессиональных (ПК-1, ПК-2, ПК-3, ПК-5, ПК-6, ПК-9, ПК-10, ПК-12, ПК-13, ПК-14, ПК-18, ПК-19, ПК-23, ПК-25, ПК-27, ПК-28, ПК-34) компетенций бакалавра.

Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме аттестации по результатам работы на семинарских занятиях, промежуточный контроль в форме экзамена в устной форме.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 3 зачетные единицы (54 часа аудиторных занятий, 108 часа – общее количество часов).

Программой курса предусмотрены лекционные (18 часов) занятия, семинарские (10 часов) и практические (16 часов) занятия, самостоятельная работа студентов (64 часа).


ФИЗИЧЕСКАЯ  КУЛЬТУРА

	ФИЗВОСПИТАНИЕ
	Дисциплина «Физвоспитание» является частью профессионального цикла дисциплин подготовки студентов по направлению подготовки 034700 «Реклама и связи с общественностью». Дисциплина реализуется на факультете кафедрой физического воспитания.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с владением средствами самостоятельного, методически правильного использования методов физического воспитания и самовоспитания для повышения адаптационных резервов организма, укрепления здоровья, коррекции физического развития.

Дисциплина направлена на формирование общекультурной (ОК-16) компетенции выпускника. Программой предусмотрены текущий и промежуточный контроль успеваемости в форме сдачи нормативов.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 2 зачетные единицы, 400 часов.

Программой дисциплины предусмотрены практические занятия (400 часов).


Практики

	Учебная
	Учебно-ознакомительная практика является обязательной составной частью образовательного процесса по направлению подготовки бакалавров 031600 Реклама и связи с общественностью.

Учебно-ознакомительная практика закрепляет знания и умения, приобретаемые студентами в процессе освоения теоретических курсов и специальных дисциплин, вырабатывает практические навыки, способствуют комплексному формированию общекультурных и профессиональных компетенций студентов.

По итогам прохождения практики обучающийся должен демонстрировать следующие результаты образования:

знать: 

- социальную значимость своей будущей профессии, обладать высокой мотивацией к выполнению профессиональной деятельности (ОК-8);

- основные законы естественнонаучных дисциплин в профессиональной деятельности, применять методы математического анализа и моделирования, теоретического и экспериментального исследования (ОК-10);

уметь:
-  использовать нормативные правовые документы в своей деятельности (ОК-5);

- критически оценивать свои достоинства и недостатки, наметить пути и выбрать средства развития достоинств и устранения недостатков (ОК-7);

- работать с информацией в глобальных компьютерных сетях (ОК-13);

- осуществлять под контролем профессиональные функции в области рекламы и связей с общественностью в государственных, общественных, коммерческих структурах, средствах массовой информации, в социальной сфере, сфере политики, экономики, производства, торговли, науки, культуры, спорта (ПК-1);

- под контролем планировать и осуществлять коммуникационные кампании и мероприятия (ПК-3);

-  под контролем использовать методики и техники проведения опросов общественного мнения и фокус-групп в рыночных исследованиях (ПК-4);

- реализовывать знания в области рекламы и связей с общественностью как сферы профессиональной деятельности (ПК-12);

-  использовать методику и технику проведения маркетинговых кабинетных и внекабинетных исследований рынка, организации опросов потребителей с целью выявления их лояльности к товару и фирме, с целью выявления конкурентных преимуществ и недостатков фирмы и организации (ПК-15);

-   организовать и провести рыночное наблюдение, опросы, анкетирование, эксперимент с целью повышения имиджа и конкурентной позиции организации и фирмы на рынке; осуществить сбор, обработку и анализ полученных данных (ПК-31);

- подготовить, организовать и провести анкетирование и опросы мнения потребителей и общественного мнения; осуществить обработку и подготовку данных для анализа (ПК-32);

владеть:

- культурой мышления, способностью к обобщению, анализу, восприятию информации, постановке цели и выбору путей ее достижения (ОК-1);

- готовностью к кооперации с коллегами, работе в коллективе (ОК-3);

- основными методами, способами и средствами получения, хранения, переработки информации, навыками работы с компьютером как средством управления информацией (ОК-12);

- базовыми навыками создания текстов и документов, используемых в сфере связей с общественностью и рекламы, навыками литературного редактирования, копирайтинга (ПК-6);

- базовыми навыками общения, умением устанавливать, поддерживать и развивать межличностные отношения, деловые отношения с представителями различных государственных, финансовых, общественных структур, политических организаций, СМИ, информационными, рекламными, консалтинговыми агентствами (ПК-9);

- навыками работы в отделе рекламы, маркетинговом отделе, отделе по связям с общественностью, в рекламном агентстве (ПК-13);

- навыками по организации и оперативному планированию своей деятельности и деятельности фирмы и организации (ПК-20).

Программой предусмотрены следующие виды аттестации: собеседование, заполнение дневника практики, составление и защита отчета, дифференцированный зачет. 

Время проведения практики - 2 курс (2 семестр) обучения бакалавров.

Общая трудоемкость практики составляет 2 недели: 3 зачетных единицы (108 часов). Из них: 80 часов – лекции, практические работы, сбор и систематизация материалов студентами, 28 часов – самостоятельная работа студентов.



	Производственная
	Производственная практика является обязательной составной частью образовательного процесса по направлению подготовки бакалавров 031600 Реклама и связи с общественностью. 

Производственная практика закрепляет знания и умения, приобретаемые студентами в процессе освоения теоретических курсов и специальных дисциплин, вырабатывает практические навыки, способствуют комплексному формированию общекультурных и профессиональных компетенций студентов.

По итогам прохождения практики обучающийся должен демонстрировать следующие результаты:

знать: 

- социальную значимость своей будущей профессии, обладать высокой мотивацией к выполнению профессиональной деятельности (ОК-8);

- основные законы естественнонаучных дисциплин в профессиональной деятельности, методы математического анализа и моделирования, теоретического и экспериментального исследования (ОК-10);

- свои права и обязанности как гражданина своей страны, действующее законодательство Российской Федерации, правовые документы своей деятельности; демонстрировать готовность и стремление к совершенствованию и развитию общества на принципах гуманизма, свободы и демократии (ОК-17).

уметь:
-  использовать нормативные правовые документы в своей деятельности (ОК-5);

- использовать основные положения и методы социальных, гуманитарных и экономических наук при решении социальных и профессиональных задач, анализировать социально значимые проблемы и процессы (ОК-9);

- работать с информацией в глобальных компьютерных сетях (ОК-13);

- осуществлять под контролем профессиональные функции в области рекламы и связей с общественностью в государственных, общественных, коммерческих структурах, средствах массовой информации, в социальной сфере, сфере политики, экономики, производства, торговли, науки, культуры, спорта (ПК-1);

- под контролем планировать и осуществлять коммуникационные кампании и мероприятия (ПК-3);

-  под контролем использовать методики и техники проведения опросов общественного мнения и фокус-групп в рыночных исследованиях (ПК-4);

- обсуждать профессиональные проблемы, отстаивать свою точку зрения, объяснять сущность явлений, событий, процессов, делать выводы, давать аргументированные ответы (ПК-10);

- проводить исследования в конкретной предметной области, понимать результаты экспериментальных и наблюдательных способов проверки научных теорий (ПК-11);

- реализовывать знания в области рекламы и связей с общественностью как сферы профессиональной деятельности (ПК-12);

- использовать методику и технику проведения маркетинговых кабинетных и внекабинетных исследований рынка, организации опросов потребителей с целью выявления их лояльности к товару и фирме, с целью выявления конкурентных преимуществ и недостатков фирмы и организации (ПК-15);

- организовать подготовку к выпуску, производство и распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы (ПК-28);

- организовать и провести рыночное наблюдение, опросы, анкетирование, эксперимент с целью повышения имиджа и конкурентной позиции организации и фирмы на рынке; осуществить сбор, обработку и анализ полученных данных (ПК-31);

- подготовить, организовать и провести анкетирование и опросы мнения потребителей и общественного мнения; осуществить обработку и подготовку данных для анализа (ПК-32);

- собирать и систематизировать научно-практическую информацию по теме исследований в области связей с общественностью и рекламы (ПК-33);

владеть:

- культурой мышления, способностью к обобщению, анализу, восприятию информации, постановке цели и выбору путей ее достижения (ОК-1);

- готовностью к кооперации с коллегами, работе в коллективе (ОК-3);

- основными методами, способами и средствами получения, хранения, переработки информации, навыками работы с компьютером как средством управления информацией (ОК-12);

-  основами речи, правилами речевого этикета и ведения диалога, законами композиции и стиля, приемами убеждения (ПК-5);

- базовыми навыками общения, умением устанавливать, поддерживать и развивать межличностные отношения, деловые отношения с представителями различных государственных, финансовых, общественных структур, политических организаций, СМИ, информационными, рекламными, консалтинговыми агентствами (ПК-9);

- навыками работы в отделе рекламы, маркетинговом отделе, отделе по связям с общественностью, в рекламном агентстве (ПК-13);

- навыками по организации и оперативному планированию своей деятельности и деятельности фирмы и организации (ПК-20);

Программой предусмотрены следующие виды аттестации: собеседование, заполнение дневника практики, составление и защита отчета, дифференцированный зачет. 

Время проведения практики – 3 курс (5 семестр) обучения бакалавров.

Общая трудоемкость практики составляет 4 недели: 6 зачетных единиц (216 часов). Из них: 180 часов – лекции, практические работы, сбор и систематизация материалов студентами, 36 часов – самостоятельная работа студентов.

Производственная практика является обязательной составной частью образовательного процесса по направлению подготовки бакалавров 031600 Реклама и связи с общественностью.

Производственная практика закрепляет знания и умения, приобретаемые студентами в процессе освоения теоретических курсов и специальных дисциплин, вырабатывает практические навыки, способствуют комплексному формированию общекультурных и профессиональных компетенций студентов.

По итогам прохождения практики обучающийся должен демонстрировать следующие результаты образования:

знать: 

- социальную значимость своей будущей профессии, обладать высокой мотивацией к выполнению профессиональной деятельности (ОК-8);

- основные законы естественнонаучных дисциплин в профессиональной деятельности, методы математического анализа и моделирования, теоретического и экспериментального исследования (ОК-10);

уметь:
-  использовать нормативные правовые документы в своей деятельности (ОК-5);

- использовать основные положения и методы социальных, гуманитарных и экономических наук при решении социальных и профессиональных задач, анализировать социально значимые проблемы и процессы (ОК-9);

- работать с информацией в глобальных компьютерных сетях (ОК-13);

- осуществлять под контролем профессиональные функции в области рекламы и связей с общественностью в государственных, общественных, коммерческих структурах, средствах массовой информации, в социальной сфере, сфере политики, экономики, производства, торговли, науки, культуры, спорта (ПК-1);

- под контролем планировать и осуществлять коммуникационные кампании и мероприятия (ПК-3);

-  под контролем использовать методики и техники проведения опросов общественного мнения и фокус-групп в рыночных исследованиях (ПК-4);

- обсуждать профессиональные проблемы, отстаивать свою точку зрения, объяснять сущность явлений, событий, процессов, делать выводы, давать аргументированные ответы (ПК-10);

- проводить исследования в конкретной предметной области, понимать результаты экспериментальных и наблюдательных способов проверки научных теорий (ПК-11);

- реализовывать знания в области рекламы и связей с общественностью как сферы профессиональной деятельности (ПК-12);

- использовать методику и технику проведения маркетинговых кабинетных и внекабинетных исследований рынка, организации опросов потребителей с целью выявления их лояльности к товару и фирме, с целью выявления конкурентных преимуществ и недостатков фирмы и организации (ПК-15);

- организовать подготовку к выпуску, производство и распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы (ПК-28);

- организовать и провести рыночное наблюдение, опросы, анкетирование, эксперимент с целью повышения имиджа и конкурентной позиции организации и фирмы на рынке; осуществить сбор, обработку и анализ полученных данных (ПК-31);

- подготовить, организовать и провести анкетирование и опросы мнения потребителей и общественного мнения; осуществить обработку и подготовку данных для анализа (ПК-32);

- собирать и систематизировать научно-практическую информацию по теме исследований в области связей с общественностью и рекламы (ПК-33);

владеть:

- культурой мышления, способностью к обобщению, анализу, восприятию информации, постановке цели и выбору путей ее достижения (ОК-1);

- готовностью к кооперации с коллегами, работе в коллективе (ОК-3);

- основными методами, способами и средствами получения, хранения, переработки информации, навыками работы с компьютером как средством управления информацией (ОК-12);

-  основами речи, правилами речевого этикета и ведения диалога, законами композиции и стиля, приемами убеждения (ПК-5);

- базовыми навыками создания текстов и документов, используемых в сфере связей с общественностью и рекламы, навыками литературного редактирования, копирайтинга (ПК-6);

- базовыми навыками общения, умением устанавливать, поддерживать и развивать межличностные отношения, деловые отношения с представителями различных государственных, финансовых, общественных структур, политических организаций, СМИ, информационными, рекламными, консалтинговыми агентствами (ПК-9);

- навыками работы в отделе рекламы, маркетинговом отделе, отделе по связям с общественностью, в рекламном агентстве (ПК-13);

- навыками по организации и оперативному планированию своей деятельности и деятельности фирмы и организации (ПК-20);

- навыками написания аналитических справок, обзоров и прогнозов (ПК-34).

Программой предусмотрены следующие виды аттестации: собеседование, заполнение дневника практики, составление и защита отчета, дифференцированный зачет. 

Время проведения практики – 3 курс (6 семестр) обучения бакалавров.

Общая трудоемкость практики составляет 2 недели: 3 зачетных единицы (108 часов). Из них: 80 часов – лекции, практические работы, сбор и систематизация материалов студентами, 28 часов  – самостоятельная работа студентов.

Производственная практика является обязательной составной частью образовательного процесса по направлению подготовки бакалавров 031600 Реклама и связи с общественностью. 

Производственная практика закрепляет знания и умения, приобретаемые студентами в процессе освоения теоретических курсов и специальных дисциплин, вырабатывает практические навыки, способствуют комплексному формированию общекультурных и профессиональных компетенций студентов.

По итогам прохождения практики обучающийся должен демонстрировать следующие результаты образования:

знать: 

- социальную значимость своей будущей профессии, обладать высокой мотивацией к выполнению профессиональной деятельности (ОК-8);

- основные законы естественнонаучных дисциплин в профессиональной деятельности, методы математического анализа и моделирования, теоретического и экспериментального исследования (ОК-10);

уметь:

-  находить организационно-управленческие решения в нестандартных ситуациях и нести за них ответственность (ОК-4);

-  использовать нормативные правовые документы в своей деятельности (ОК-5);

- критически оценивать свои достоинства и недостатки, наметить пути и выбрать средства развития достоинств и устранения недостатков (ОК-7);

- использовать основные положения и методы социальных, гуманитарных и экономических наук при решении социальных и профессиональных задач, анализировать социально значимые проблемы и процессы (ОК-9);

- работать с информацией в глобальных компьютерных сетях (ОК-13);

- осуществлять под контролем профессиональные функции в области рекламы и связей с общественностью в государственных, общественных, коммерческих структурах, средствах массовой информации, в социальной сфере, сфере политики, экономики, производства, торговли, науки, культуры, спорта (ПК-1);

- под контролем планировать и осуществлять коммуникационные кампании и мероприятия (ПК-3);

-  под контролем использовать методики и техники проведения опросов общественного мнения и фокус-групп в рыночных исследованиях (ПК-4);

- обсуждать профессиональные проблемы, отстаивать свою точку зрения, объяснять сущность явлений, событий, процессов, делать выводы, давать аргументированные ответы (ПК-10);

- проводить исследования в конкретной предметной области, понимать результаты экспериментальных и наблюдательных способов проверки научных теорий (ПК-11);

- реализовывать знания в области рекламы и связей с общественностью как сферы профессиональной деятельности (ПК-12);

- осуществлять рекламные, информационные и пропагандистские кампании и мероприятия (ПК-14);

-  использовать методику и технику проведения маркетинговых кабинетных и внекабинетных исследований рынка, организации опросов потребителей с целью выявления их лояльности к товару и фирме, с целью выявления конкурентных преимуществ и недостатков фирмы и организации (ПК-15);

- принимать участие в управлении и организации работы рекламных служб и служб по связям с общественностью фирмы и организации, осуществлять оперативное планирование и оперативный контроль за рекламной работой, деятельностью по связям с общественностью, проводить мероприятия по повышению имиджа организации, продвижению товаров и услуг фирмы на рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности и связей с общественностью (ПК-19);

- участвовать в формировании эффективных внутренних коммуникаций, быть нацеленным на создание и поддержание благоприятного психологического климата в коллективе, мотивацию сотрудников на активную деятельность и развитие организации; осуществление работы по повышению квалификации и общего культурного и профессионального уровня сотрудников (ПК-22);

- участвовать в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры организации, обеспечении внутренней и внешней коммуникации, в том числе с государственными учреждениями, общественными организациями, коммерческими структурами, средствами массовой информации; участвовать в формировании и поддержании корпоративной культуры (ПК-26);

- организовать подготовку к выпуску, производство и распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы (ПК-28);

- организовать и провести социологические исследования с целью составления прогноза общественного мнения и разработки мер по повышению имиджа фирмы, организации (ПК-30);

- организовать и провести рыночное наблюдение, опросы, анкетирование, эксперимент с целью повышения имиджа и конкурентной позиции организации и фирмы на рынке; осуществить сбор, обработку и анализ полученных данных (ПК-31);

- подготовить, организовать и провести анкетирование и опросы мнения потребителей и общественного мнения; осуществить обработку и подготовку данных для анализа (ПК-32);

- собирать и систематизировать научно-практическую информацию по теме исследований в области связей с общественностью и рекламы (ПК-33);

владеть:

-  культурой мышления, способностью к обобщению, анализу, восприятию информации, постановке цели и выбору путей ее достижения (ОК-1);

- готовностью к кооперации с коллегами, работе в коллективе (ОК-3);

- основными методами, способами и средствами получения, хранения, переработки информации, навыками работы с компьютером как средством управления информацией (ОК-12);

- основами речи, правилами речевого этикета и ведения диалога, законами композиции и стиля, приемами убеждения (ПК-5);

- базовыми навыками создания текстов и документов, используемых в сфере связей с общественностью и рекламы, владеет навыками литературного редактирования, копирайтинга (ПК-6);

- базовыми навыками бренд-менеджмента (ПК-7);

- базовыми навыками медиапланирования (ПК-8);

- базовыми навыками общения, умением устанавливать, поддерживать и развивать межличностные отношения, деловые отношения с представителями различных государственных, финансовых, общественных структур, политических организаций, СМИ, информационными, рекламными, консалтинговыми агентствами (ПК-9);

- навыками работы в отделе рекламы, маркетинговом отделе, отделе по связям с общественностью, в рекламном агентстве (ПК-13);

- навыками по организации и оперативному планированию своей деятельности и деятельности фирмы и организации (ПК-20);

- компетенциями организации и проведения маркетинговых исследований с целью составления прогноза развития рынка, его емкости и динамики спроса и предпочтений потребителей и разработки мер по повышению ее конкурентной позиции (ПК-29);

- навыками написания аналитических справок, обзоров и прогнозов (ПК-34).

Программой предусмотрены следующие виды аттестации: собеседование, заполнение дневника практики, составление и защита отчета, дифференцированный зачет и др. формы аттестации. 

Время проведения практики – 4 курс (7 семестр) обучения бакалавров.

Общая трудоемкость практики составляет 2 недели: 3 зачетных единицы (108 часов). Из них: 80 часов – лекции, практические работы, сбор и систематизация материалов студентами, 28 часов – самостоятельная работа студентов.

Производственная практика является обязательной составной частью образовательного процесса по направлению подготовки бакалавров 031600 Реклама и связи с общественностью. 

Производственная практика закрепляет знания и умения, приобретаемые студентами в процессе освоения теоретических курсов и специальных дисциплин, вырабатывает практические навыки, способствуют комплексному формированию общекультурных и профессиональных компетенций студентов.

По итогам прохождения практики обучающийся должен демонстрировать следующие результаты образования:

знать: 

- социальную значимость своей будущей профессии, обладать высокой мотивацией к выполнению профессиональной деятельности (ОК-8);

- основные законы естественнонаучных дисциплин в профессиональной деятельности, методы математического анализа и моделирования, теоретического и экспериментального исследования (ОК-10);

уметь:

-  использовать нормативные правовые документы в своей деятельности (ОК-5);

- использовать основные положения и методы социальных, гуманитарных и экономических наук при решении социальных и профессиональных задач, анализировать социально значимые проблемы и процессы (ОК-9);

- работать с информацией в глобальных компьютерных сетях (ОК-13);

- осуществлять под контролем профессиональные функции в области рекламы и связей с общественностью в государственных, общественных, коммерческих структурах, средствах массовой информации, в социальной сфере, сфере политики, экономики, производства, торговли, науки, культуры, спорта (ПК-1);

- работать в пресс-центрах, пресс-службах, в отделах печати, средствах массовой информации (СМИ), отделах по связям с общественностью, центрах общественных связей, отделах рекламы, в коммуникационных агентствах (ПК-2);

- под контролем планировать и осуществлять коммуникационные кампании и мероприятия (ПК-3);

- под контролем использовать методики и техники проведения опросов общественного мнения и фокус-групп в рыночных исследованиях (ПК-4);

- обсуждать профессиональные проблемы, отстаивать свою точку зрения, объяснять сущность явлений, событий, процессов, делать выводы, давать аргументированные ответы (ПК-10);

- проводить исследования в конкретной предметной области, понимать результаты экспериментальных и наблюдательных способов проверки научных теорий (ПК-11);

- реализовывать знания в области рекламы и связей с общественностью как сферы профессиональной деятельности (ПК-12);

- осуществлять рекламные, информационные и пропагандистские кампании и мероприятия (ПК-14);

-  использовать методику и технику проведения маркетинговых кабинетных и внекабинетных исследований рынка, организации опросов потребителей с целью выявления их лояльности к товару и фирме, с целью выявления конкурентных преимуществ и недостатков фирмы и организации (ПК-15);

- владеть основными управленческими функциями (планирование, организация, координация, учет, контроль, принятие решений, лидерство, мотивация, адаптация) и методами их реализации; знать основы бизнес-процессов (ПК-17);

- принимать участие в управлении и организации работы рекламных служб и служб по связям с общественностью фирмы и организации, осуществлять оперативное планирование и оперативный контроль за рекламной работой, деятельностью по связям с общественностью, проводить мероприятия по повышению имиджа организации, продвижению товаров и услуг фирмы на рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности и связей с общественностью (ПК-19);

- участвовать в формировании эффективных внутренних коммуникаций, быть нацеленным на создание и поддержание благоприятного психологического климата в коллективе, мотивацию сотрудников на активную деятельность и развитие организации; осуществление работы по повышению квалификации и общего культурного и профессионального уровня сотрудников (ПК-22);

- участвовать в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры организации, обеспечении внутренней и внешней коммуникации, в том числе с государственными учреждениями, общественными организациями, коммерческими структурами, средствами массовой информации; участвовать в формировании и поддержании корпоративной культуры (ПК-26);

- организовать подготовку к выпуску, производство и распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы (ПК-28);

- организовать и провести социологические исследования с целью составления прогноза общественного мнения и разработки мер по повышению имиджа фирмы, организации (ПК-30);

-   организовать и провести рыночное наблюдение, опросы, анкетирование, эксперимент с целью повышения имиджа и конкурентной позиции организации и фирмы на рынке; осуществить сбор, обработку и анализ полученных данных (ПК-31);

- подготовить, организовать и провести анкетирование и опросы мнения потребителей и общественного мнения; осуществить обработку и подготовку данных для анализа (ПК-32);

- собирать и систематизировать научно-практическую информацию по теме исследований в области связей с общественностью и рекламы (ПК-33);

владеть:

- культурой мышления, способностью к обобщению, анализу, восприятию информации, постановке цели и выбору путей ее достижения (ОК-1);

- готовностью к кооперации с коллегами, работе в коллективе (ОК-3);

- основными методами, способами и средствами получения, хранения, переработки информации, навыками работы с компьютером как средством управления информацией (ОК-12);

-  основами речи, правилами речевого этикета и ведения диалога, законами композиции и стиля, приемами  убеждения (ПК-5);

- базовыми навыками создания текстов и документов, используемых в сфере связей с общественностью и рекламы, навыками литературного редактирования, копирайтинга (ПК-6);

- базовыми навыками бренд-менеджмента (ПК-7);

- базовыми навыками медиапланирования (ПК-8);

- базовыми навыками общения, умением устанавливать, поддерживать и развивать межличностные отношения, деловые отношения с представителями различных государственных, финансовых, общественных структур, политических организаций, СМИ, информационными, рекламными, консалтинговыми агентствами (ПК-9);

- навыками работы в отделе рекламы, маркетинговом отделе, отделе по связям с общественностью, в рекламном агентстве (ПК-13);

- способностью к участию в проектировании в области рекламы и связей с общественностью фирмы, организации, обеспечению средств и методов по реализации проектов, участию в организации работы проектных команд (ПК-23);

- навыками подготовки проектной документации (технико-экономическое обоснование, техническое задание, бизнес-план, креативный бриф, соглашение, договор, контракт) (ПК-24);

- способностью реализовать проекты и владеть методами их реализации (ПК-25);

способностью участвовать в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры организации, обеспечении внутренней и внешней коммуникации, в том числе с государственными учреждениями, общественными организациями, коммерческими структурами, средствами массовой информации; участвовать в формировании и поддержании корпоративной культуры (ПК-26);

способностью принимать участие в планировании, подготовке и проведении коммуникационных кампаний и мероприятий в соответствии с целями и задачами организации на основе результатов исследований (ПК-27);

- компетенциями организации и проведения маркетинговых исследований с целью составления прогноза развития рынка, его емкости и динамики спроса, предпочтений потребителей и разработки мер по повышению ее конкурентной позиции (ПК-29);

- навыками написания аналитических справок, обзоров и прогнозов (ПК-34);

- навыками составления и оформления материалов для экспертных заключений и отчетов (ПК-35).

Программой предусмотрены следующие виды аттестации: собеседование, заполнение дневника практики, составление и защита отчета, дифференцированный зачет. 

Время проведения практики – 4 курс (8 семестр) обучения бакалавров.

Общая трудоемкость практики составляет 3 1/3 недели: 5 зачетных единиц (180 часов). Из них: 140 часов – лекции, практические работы, сбор и систематизация материалов студентами, 40 часов – самостоятельная работа студентов.


