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Аннотация


Научно-исследовательская работа (НИР) является частью раздела «Практики, НИР» по направлению подготовки 080200 «Менеджмент» (Магистерская программа «Маркетинг») и адресована студентам 1 и 2 курса (1-4 семестр). НИР реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления института экономики, управления и права. 
Содержание НИР охватывает круг вопросов, связанных с выбором необходимых методов исследования, участием в разработке совместно с другими членами коллектива общих научных проектов, подготовкой и проведением семинаров, научно-практических конференций; написание статей, редактирование и рецензирование научных публикаций.

Целью научно-исследовательской работы магистрантов является формирование у них общекультурных и профессиональных компетенций в соответствии с требованиями ФГОС ВПО по направлению подготовки с учетом особенностей ООП в определении видов и задач профессиональной деятельности выпускника.

Задачи научно-исследовательской работы:

· формулирование и решение проблем, возникающих в ходе научно-исследовательской деятельности и требующих углубленных профессиональных знаний в области рекламы и связей с общественностью; 

· выбор необходимых методов исследования, модификация существующих и разработка новых методов, исходя из целей конкретного научного исследования; 

· участие в разработке совместно с другими членами коллектива общих научных проектов;

· анализ и обобщение результатов научно-исследовательских работ, предоставление итогов проделанной обобщающей работы в виде отчетов; 

· подготовка и проведение семинаров, научно-практических конференций; написание статей, редактирование и рецензирование научных публикаций;

· работа в научно-исследовательском коллективе, выполнение функции ученого секретаря по подготовке и проведению коллективного исследования и публикации его результатов; 

· организационная и координационно-информационная работа в различных общественных, коммерческих и правительственных организациях и фондах.

Дисциплина направлена на формирование компетенций выпускника: 

ОК-1 способность развивать свой общекультурный и профессиональный уровень и самостоятельно осваивать новые методы исследования;

ОК-3 способность самостоятельно приобретать и использовать новые знания и умения;

ОК-6 обладание навыками публичных деловых и научных коммуникаций;

ПК-1 способность управлять организациями, подразделениями, группами (командами) сотрудников, проектами и сетями;

ПК-4 способность разрабатывать программы организационного развития и изменений и обеспечивать их реализацию;

ПК-5 способность использовать количественные и качественные методы для проведения научных исследований и управления бизнес-процессами;

ПК-8 способность готовить аналитические материалы для управления бизнес-процессами и оценки их эффективности;

ПК-9 способность обобщать и критически оценивать результаты, полученные отечественными и зарубежными исследователями; выявлять и формулировать актуальные научные проблемы;

ПК-10 способность обосновывать актуальность, теоретическую и практическую значимость избранной темы научного исследования;

ПК-11 способность проводить самостоятельные исследования в соответствии с разработанной программой;

ПК-12 способность представлять результаты проведенного исследования в виде научного отчета, статьи или доклада;

Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме устных опросов, письменных заданий,  написания статей, промежуточный контроль в форме экзамена.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 6 зачетных единицы, 216 часов.



	Производственная практика
	

	Научно-исследовательская практика
	Научно-исследовательская практика является частью цикла практик ООП ВПО (магистратуры) по направлению подготовки 080200.68 «Менеджмент» (Магистерская программа «Маркетинг»). Дисциплина реализуется на факультете управления кафедрой  маркетинга и рекламы.

Научно-исследовательская практика проводится на I и II курсах магистратуры (после 2-го и 4-го семестров), общая продолжительность - 8 недель (по 4 недели во 2-м и 4-м семестрах).

Научно-исследовательская практика является важным этапом в процессе подготовки магистрантов, обучающихся по программе «Маркетинг».

Организация и проведение научно-исследовательской практики (НИП) магистрантов РГГУ определяются требованиями государственного образовательного стандарта.

Целью практики является проведение магистрантом научного исследования, выполнение конкретных проектов по совершенствованию систем управления маркетингом в целом или определенных подсистем в соответствии с выбранной темой, целью и задачами магистерской диссертации на основе применения теоретических знаний, полученных в период обучения в магистратуре университета.

Основными задачами практики являются: 

· формирование профессиональных, коммуникативно-организационных и инструментальных компетенций магистранта;

· применение  и углубление теоретических знаний и ранее полученных навыков в решении конкретных научно-практических, организационно-экономических и управленческих задач;

· развития умения и навыков самостоятельной научно-исследовательской деятельности с применением современных методов исследования;

· развитие умения разрабатывать модели организационно-экономических систем маркетинга на основе расчетов эффективности их применения;

· сбор материалов по теме магистерской диссертации. Полнота и степень детализации решения этих задач определяется особенностями конкретной организации - базы практики и темой магистерской диссертации.
Для прохождения НИП  магистрант должен знать: 

· общие функции маркетинга в организации;

уметь:
· применять  и углублять теоретические знания и ранее полученные навыкои в решении конкретных научно-практических, организационно-экономических и управленческих задач;

владеть:

· умением разрабатывать модели организационно-экономических систем маркетинга на основе расчетов эффективности их применения.
По итогам прохождения научно-производственной практики обучающийся должен демонстрировать следующие результаты образования:
ОК-3 - самостоятельно приобретать и использовать новые знания и умения

ОК-4 - принимать организационно-управленческие решения и оценивать их последствия

ПК-8 - готовить аналитические материалы для управления бизнес-процессами и оценки их эффективности

ПК-9 - обобщать и критически оценивать результаты, полученные отечественными и зарубежными исследователями; выявлять и формулировать актуальные научные проблемы

ПК-11 - способностью проводить самостоятельные исследования в соответствии с разработанной программой.
Общая трудоемкость каждой научно-исследовательской практики магистров по направлению «Менеджмент», программе «Маркетинг» составляет по 6 зачетных единиц (4 недели).

Формы отчетности: Собеседование; отчет; Рабочая карта научно-исследовательской практики, включающая в себя заключение руководителя об эффективности НИП магистранта;  зачет с оценкой.



	Педагогическая практика
	Научно-педагогическая практика является частью цикла практик ООП ВПО (магистратуры) по направлению подготовки 080200.68 «Менеджмент» (Магистерская программа «Маркетинг») и адресована студентам 2 курса (3 семестр). Дисциплина реализуется на факультете управления кафедрой  маркетинга и рекламы.

Организация и проведение научно-исследовательской практики (НИП) магистрантов РГГУ определяются требованиями государственного образовательного стандарта.

Основными целями научно-педагогической практики являются:

· закрепление теоретических знаний и получение необходимого практического опыта преподавательской деятельности в ВУЗе;

· приобретение и закрепление навыков учебно-организационной работы;

· воспитание этики и стиля преподавательской деятельности;

· обучение умению ставить цели и формировать профессиональные задачи, осуществлять кооперацию с коллегами по работе.

Основными задачами практики для магистрантов являются:

· совершенствование умений и навыков наблюдения за учебно-педагогическим процессом и анализа его результатов;

· овладение методами, приемами и средствами проведения лекционных и семинарских занятий со студентами (бакалаврами) факультета управления, а также навыками подготовки учебно-методического обеспечения для данных видов учебной работы.

Для прохождения НПП  магистрант должен знать: 

· Методы, приемы и средства проведения лекционных и семинарских занятий со студентами (бакалаврами) факультета управления;
уметь:

· наблюдать за учебно-педагогическим процессом и анализировать его результатов;

владеть:

· навыками подготовки учебно-методического обеспечения для данных видов учебной работы.

Формы отчетности:

1) Рабочая карта научно-педагогической практики, включающая в себя заключение руководителя об эффективности педагогической практики магистранта;

2) План-конспект зачетного учебного занятия.

Дисциплина направлена на формирование компетенций выпускника: 

ОК-3 способность самостоятельно приобретать и использовать новые знания и умения;

ПК-13 способностью применять современные методы и методики преподавания управленческих дисциплин

ПК-14 способностью разрабатывать учебные программы и методическое обеспечение для преподавания управленческих дисциплин

Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме проведения практических занятий, промежуточный контроль в форме экзамена.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 6 зачетных единиц, 216 часов.




