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	Научно-производственная практика
	Аннотация

Программы НАУЧНО-ПРОИЗВОДСТВЕННАЯ ПРАКТИКА

для направления:  031600«Реклама и связи с общественностью»,

Магистерская программа  «Управление брендом в  рекламе и связях с общественностью»
Научно-производственная практика является обязательным разделом цикла дисциплин ООП ВПО (магистратуры) по направлению «Реклама и связи с общественностью» (программа «Управление брендом в рекламе и связях с общественностью») и адресована студентам 1 курса (2 семестр).

Практика представляет элемент образовательной программы, непосредственно ориентированный на профессионально-практическую подготовку магистров. 

Целью научно-производственной практики является расширение профессиональных знаний магистрантов, полученных ими в процессе обучения, и формирование практических умений и навыков ведения самостоятельной производственной деятельности.

Задачи практики:
· приобретение опыта в исследовании актуальной научно-производственой проблемы; 

· разработка предложений и мероприятий по реализации проектных решений и программ;

· овладение навыками разработки брендов; 

· исследование стратегий по управлению брендом.

По итогам прохождения научно-производственной практики обучающийся должен демонстрировать следующие результаты образования:

Знать: 

профессиональные функции в области рекламы и связей с общественностью в государственных, общественных, коммерческих структурах, средствах массовой информации, в социальной сфере, сфере политики, экономики, производства, торговли, науки, культуры, спорта;
методы планирования и осуществления коммуникационных кампаний и мероприятий;
процессы стратегического планирования, подготовки, творческой проработки и реализации коммуникационных программ и мероприятий, обеспечивать их качество и эффективность;
перспективные теории и приемы менеджмента, бизнес-процессов, маркетинга;

методы оценки качества и эффективности проектов с учетом возможностей использования современных методов их реализации, контроля и корректировки.
Уметь: 

осуществлять корректировку и контроль коммуникационных программ и мероприятий;

управлять деятельностью коллектива, планировать его работу, обеспечивать ее эффективность;

оценивать затраты и результаты деятельности организации;

определять стратегические цели и руководить проектированием, планированием, подготовкой и реализацией коммуникационных кампаний и мероприятий;

консультировать по вопросам рыночных и социальных исследований, планирования и организации кампаний и мероприятий в области рекламы и связей с общественностью, управления деятельностью в сфере профессиональных компетенций;

решать концептуальные и прикладные задачи в широком или междисциплинарном контексте;

интерпретировать и представлять результаты научных исследований, составлять практические рекомендации на их основе, выдвигать принципиально новые гипотезы, прогнозировать тенденции.
Владеть:

способностью к выработке нестандартных решений;

приемами руководства созданием эффективной коммуникационной инфраструктуры организации;

способностью  руководить подготовкой и проведением количественных и качественных исследований;

способностью разрабатывать планы, программы и другие материалы прогнозно-аналитического характера;

способностью ставить задачи исследования, выбирать методы экспериментальной работы, подготавливать базу для научных исследований;

современными достижениями науки и передовой технологии;

способностью применять в исследованиях основные концепции и принципы самоорганизации, эволюции, воспроизводства и развития систем, учитывать их динамику и тенденции;

способность к анализу и синтезу, научным обобщениям, выводам и аргументированию соображений, выдвижению новых идей, в том числе в исследовательском контексте.
Научно-производственная практика направлена на формирование компетенций выпускника:

использованием на практике умений и навыков в организации исследовательских и проектных работ, в управлении коллективом (ОК-4);

способностью проявлять инициативу, в том числе в ситуациях риска, брать на себя всю полноту ответственности (ОК-5);

способностью самостоятельно приобретать с помощью информационных технологий и использовать в практической деятельности новые знания и умения, в том числе в новых областях знаний, непосредственно не связанных со сферой деятельности (ОК-6);

способностью к профессиональной эксплуатации современного оборудования и приборов (в соответствии с целями ООП магистратуры) (ОК-7);

способностью воспринимать различия этнических особенностей, традиций и культур, самостоятельно работать в кросс-культурном пространстве (ОК-8);

способностью самостоятельно работать на международном уровне (ОК-9).

способностью руководить осуществлением профессиональных функций в области рекламы и связей с общественностью в государственных, общественных, коммерческих структурах, средствах массовой информации, в социальной сфере, сфере политики, экономики, производства, торговли, науки, культуры, спорта (ПК-1);

способностью планировать и осуществлять коммуникационные кампании и мероприятия (ПК-2);

организационно-управленческая деятельность:

способностью осуществлять корректировку и контроль коммуникационных программ и мероприятий (ПК-4);

способностью работать с персоналом, оценивать производительность и качество его труда, устранять конфликты, обеспечивать сплоченность коллектива, толерантность (ПК-7);

способностью самостоятельно принимать управленческие решения и нести за них ответственность (ПК-8);

способностью к выработке нестандартных решений (ПК-11);

способностью применять перспективные теории и приемы менеджмента, бизнес-процессов, маркетинга (ПК-12);

способностью оценивать качество и эффективность проектов с учетом возможностей использования современных методов их реализации, контроля и корректировки (ПК-17);

способностью использовать элементы экономического анализа в практической деятельности и разрабатывать технико-экономические обоснования проектов (ПК-18);

информационно-аналитическая и прогнозно-аналитическая:

способностью консультировать по вопросам рыночных и социальных исследований, планирования и организации кампаний и мероприятий в области рекламы и связей с общественностью, управления деятельностью в сфере профессиональных компетенций (ПК-21);

научно-исследовательская и преподавательская деятельность:

владением современными достижениями науки и передовой технологии (ПК-23);

способностью применять в исследованиях основные концепции и принципы самоорганизации, эволюции, воспроизводства и развития систем, учитывать их динамику и тенденции (ПК-24);

способностью интегрировать знания, справляться со сложностями и формировать суждения на основе неполной и ограниченной информации (ПК-25);

способностью решать концептуальные и прикладные задачи в широком или междисциплинарном контексте (ПК-26);

способностью к анализу и синтезу, научным обобщениям, выводам и аргументированию соображений, выдвижению новых идей, в том числе в исследовательском контексте (ПК-27);

способностью применять накопленные знания и опираться на них в подготовке и написании научно-исследовательских работ, включая кандидатские и докторские диссертации (ПК-29);

Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме собеседования во время прохождения практики и отчетах о выполнении различных производственных задач; промежуточный контроль в форме зачета с оценкой.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 6 зачетных единицы, 216 часов.



	Производственная практика
	Аннотация

ПРОГРАММЫ ПРОИЗВОДСТВЕННАЯ ПРАКТИКА

для направления:  031600 «Реклама и связи с общественностью»,
Магистерская программа  «Управление брендом в  рекламе и связях с общественностью»

Производственная практика является обязательным разделом цикла дисциплин ООП ВПО (магистратуры) по направлению «Реклама и связи с общественностью» (программа «Управление брендом в рекламе и связях с общественностью») и адресована студентам 2 курса (3 семестр).

Практика представляет элемент образовательной программы, непосредственно ориентированный на профессионально-практическую подготовку магистров. 

Целью Производственной практики является расширение профессиональных знаний магистрантов, полученных ими в процессе обучения, и формирование практических умений и навыков ведения самостоятельной производственной деятельности, а также сбор материалов и информации для написания магистерской выпускной квалификационной работы.
Задачи практики:
· приобретение опыта в исследовании актуальной научно-производственой проблемы; 

· разработка предложений и мероприятий по реализации проектных решений и программ;

· овладение навыками разработки брендов; 

· исследование стратегий по управлению брендом.

По итогам прохождения научно-производственной практики обучающийся должен демонстрировать следующие результаты образования:

Знать: 

профессиональные функции в области рекламы и связей с общественностью в государственных, общественных, коммерческих структурах, средствах массовой информации, в социальной сфере, сфере политики, экономики, производства, торговли, науки, культуры, спорта;
методы планирования и осуществления коммуникационных кампаний и мероприятий;
процессы стратегического планирования, подготовки, творческой проработки и реализации коммуникационных программ и мероприятий, обеспечивать их качество и эффективность;
перспективные теории и приемы менеджмента, бизнес-процессов, маркетинга;

методы оценки качества и эффективности проектов с учетом возможностей использования современных методов их реализации, контроля и корректировки.
Уметь: 

осуществлять корректировку и контроль коммуникационных программ и мероприятий;

управлять деятельностью коллектива, планировать его работу, обеспечивать ее эффективность;

оценивать затраты и результаты деятельности организации;

определять стратегические цели и руководить проектированием, планированием, подготовкой и реализацией коммуникационных кампаний и мероприятий;

консультировать по вопросам рыночных и социальных исследований, планирования и организации кампаний и мероприятий в области рекламы и связей с общественностью, управления деятельностью в сфере профессиональных компетенций;

решать концептуальные и прикладные задачи в широком или междисциплинарном контексте;

интерпретировать и представлять результаты научных исследований, составлять практические рекомендации на их основе, выдвигать принципиально новые гипотезы, прогнозировать тенденции.
Владеть:

способностью к выработке нестандартных решений;

приемами руководства созданием эффективной коммуникационной инфраструктуры организации;

способностью  руководить подготовкой и проведением количественных и качественных исследований;

способностью разрабатывать планы, программы и другие материалы прогнозно-аналитического характера;

способностью ставить задачи исследования, выбирать методы экспериментальной работы, подготавливать базу для научных исследований;

современными достижениями науки и передовой технологии;

способностью применять в исследованиях основные концепции и принципы самоорганизации, эволюции, воспроизводства и развития систем, учитывать их динамику и тенденции;

Производственная практика направлена на формирование компетенций выпускника:

использованием на практике умений и навыков в организации исследовательских и проектных работ, в управлении коллективом (ОК-4);

способностью проявлять инициативу, в том числе в ситуациях риска, брать на себя всю полноту ответственности (ОК-5);

способностью самостоятельно приобретать с помощью информационных технологий и использовать в практической деятельности новые знания и умения, в том числе в новых областях знаний, непосредственно не связанных со сферой деятельности (ОК-6);

способностью к профессиональной эксплуатации современного оборудования и приборов (в соответствии с целями ООП магистратуры) (ОК-7);

способностью воспринимать различия этнических особенностей, традиций и культур, самостоятельно работать в кросс-культурном пространстве (ОК-8);

способностью самостоятельно работать на международном уровне (ОК-9).

5.2. Выпускник должен обладать следующими профессиональными компетенциями (ПК):

общепрофессиональные :

способностью руководить осуществлением профессиональных функций в области рекламы и связей с общественностью в государственных, общественных, коммерческих структурах, средствах массовой информации, в социальной сфере, сфере политики, экономики, производства, торговли, науки, культуры, спорта (ПК-1);

способностью планировать и осуществлять коммуникационные кампании и мероприятия (ПК-2);

организационно-управленческая деятельность:

способностью осуществлять корректировку и контроль коммуникационных программ и мероприятий (ПК-4);

способностью работать с персоналом, оценивать производительность и качество его труда, устранять конфликты, обеспечивать сплоченность коллектива, толерантность (ПК-7);

способностью самостоятельно принимать управленческие решения и нести за них ответственность (ПК-8);

способностью к выработке нестандартных решений (ПК-11);

способностью применять перспективные теории и приемы менеджмента, бизнес-процессов, маркетинга (ПК-12);

способностью оценивать качество и эффективность проектов с учетом возможностей использования современных методов их реализации, контроля и корректировки (ПК-17);

способностью использовать элементы экономического анализа в практической деятельности и разрабатывать технико-экономические обоснования проектов (ПК-18);

научно-исследовательская и преподавательская деятельность:

владением современными достижениями науки и передовой технологии (ПК-23);

способностью применять в исследованиях основные концепции и принципы самоорганизации, эволюции, воспроизводства и развития систем, учитывать их динамику и тенденции (ПК-24);

способностью интегрировать знания, справляться со сложностями и формировать суждения на основе неполной и ограниченной информации (ПК-25);

способностью решать концептуальные и прикладные задачи в широком или междисциплинарном контексте (ПК-26);

способностью к анализу и синтезу, научным обобщениям, выводам и аргументированию соображений, выдвижению новых идей, в том числе в исследовательском контексте (ПК-27);

способностью применять накопленные знания и опираться на них в подготовке и написании научно-исследовательских работ, включая кандидатские и докторские диссертации (ПК-29);

Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме собеседования во время прохождения практики и отчетах о выполнении различных производственных задач; промежуточный контроль в форме зачета с оценкой.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 6 зачетных единицы, 216 часов.



	Научно-исследовательская практика
	Аннотация

Программа научно-исследовательской практики

для магистрантов факультета управления

 Научно-исследовательская практика является частью цикла практик дисциплин ООП ВПО (магистратуры), обучающихся по направлению «Реклама и связи с общественностью» (магистерская программа «Управление брендом в  рекламе и связях с общественностью») и адресована студентам 1 курса (1 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления института экономики, управления и права.

Целью практики является проведение магистрантом научного исследования, выполнение конкретных проектов по совершенствованию систем управления маркетингом в целом или определенных подсистем в соответствии с выбранной темой, целью и задачами магистерской диссертации на основе применения теоретических знаний, полученных в период обучения в магистратуре университета.

Основными задачами практики являются: 

· формирование профессиональных, коммуникативно-организационных и инструментальных компетенций магистранта;

· применение  и углубление теоретических знаний и ранее полученных навыков в решении конкретных научно-практических, организационно-экономических и управленческих задач;

· развития умения и навыков самостоятельной научно-исследовательской деятельности с применением современных методов исследования;

· развитие умения разрабатывать модели организационно-экономических систем маркетинга на основе расчетов эффективности их применения;

· сбор материалов по теме магистерской диссертации. Полнота и степень детализации решения этих задач определяется особенностями конкретной организации - базы практики и темой магистерской диссертации.

Для прохождения НИП  магистрант должен знать: 

· общие функции управления брендом в рекламе и связях с общественностью;

· основные направления исследований, разработки методов и оптимизации управленческих решений в рекламе и связях с общественностью;

· различные приемы и способы разработки и управления брендом в рекламе и связях с общественностью;
· методы оптимизации характеристик бренда;
· приемы и методы продвижения брендов в рекламе и связях с общественностью.
уметь:
· управлять процессом разработки брендом в рекламе и связях с общественностью;

владеть:

· обладать навыками управления процесса продвижения брендов в рекламе и связях с общественностью.

Научно-исследовательская практика направлена на формирование компетенций выпускника:

использованием на практике умений и навыков в организации исследовательских и проектных работ, в управлении коллективом (ОК-4);

способностью проявлять инициативу, в том числе в ситуациях риска, брать на себя всю полноту ответственности (ОК-5);

способностью самостоятельно приобретать с помощью информационных технологий и использовать в практической деятельности новые знания и умения, в том числе в новых областях знаний, непосредственно не связанных со сферой деятельности (ОК-6);

способностью к профессиональной эксплуатации современного оборудования и приборов (в соответствии с целями ООП магистратуры) (ОК-7);

способностью воспринимать различия этнических особенностей, традиций и культур, самостоятельно работать в кросс-культурном пространстве (ОК-8);

способностью самостоятельно работать на международном уровне (ОК-9).

5.2. Выпускник должен обладать следующими профессиональными компетенциями (ПК):

общепрофессиональные :

способностью руководить осуществлением профессиональных функций в области рекламы и связей с общественностью в государственных, общественных, коммерческих структурах, средствах массовой информации, в социальной сфере, сфере политики, экономики, производства, торговли, науки, культуры, спорта (ПК-1);

способностью планировать и осуществлять коммуникационные кампании и мероприятия (ПК-2);

организационно-управленческая деятельность:

способностью осуществлять корректировку и контроль коммуникационных программ и мероприятий (ПК-4);

способностью работать с персоналом, оценивать производительность и качество его труда, устранять конфликты, обеспечивать сплоченность коллектива, толерантность (ПК-7);

способностью самостоятельно принимать управленческие решения и нести за них ответственность (ПК-8);

способностью к выработке нестандартных решений (ПК-11);

способностью применять перспективные теории и приемы менеджмента, бизнес-процессов, маркетинга (ПК-12);

способностью оценивать качество и эффективность проектов с учетом возможностей использования современных методов их реализации, контроля и корректировки (ПК-17);

способностью использовать элементы экономического анализа в практической деятельности и разрабатывать технико-экономические обоснования проектов (ПК-18);

информационно-аналитическая и прогнозно-аналитическая:

общественностью, управления деятельностью в сфере профессиональных компетенций (ПК-21);

научно-исследовательская и преподавательская деятельность:

способностью ставить задачи исследования, выбирать методы экспериментальной работы, подготавливать базу для научных исследований (ПК-22);

владением современными достижениями науки и передовой технологии (ПК-23);

способностью применять в исследованиях основные концепции и принципы самоорганизации, эволюции, воспроизводства и развития систем, учитывать их динамику и тенденции (ПК-24);

способностью интегрировать знания, справляться со сложностями и формировать суждения на основе неполной и ограниченной информации (ПК-25);

способностью решать концептуальные и прикладные задачи в широком или междисциплинарном контексте (ПК-26);

способностью к анализу и синтезу, научным обобщениям, выводам и аргументированию соображений, выдвижению новых идей, в том числе в исследовательском контексте (ПК-27);

способностью применять накопленные знания и опираться на них в подготовке и написании научно-исследовательских работ, включая кандидатские и докторские диссертации (ПК-29);

способностью читать лекции и вести практические занятия в высшем учебном заведении на уровне современных научных требований (ПК-30).

Программой предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме собеседования во время прохождения практики и отчетах о выполнении различных производственных задач; промежуточный контроль в форме зачета с оценкой.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 3 зачетных единицы, 108 часов.



	НИР
	Научно-исследовательская работа

Аннотация

Научно-исследовательская работа (далее НИР) является частью цикла Практик дисциплин ООП ВПО (магистратуры) по направлению 031600 «Реклама и связи с общественностью» (Магистерская программа  «Управление брендом в рекламе и связях с общественностью») и адресована студентам 1, 2 курсов (1, 2, 3 семестры). 
Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления института экономики, управления и права.

  Научно-исследовательская работа представляет собой определённый вид (форму) самостоятельной учебной деятельности, являясь одним из элементов учебного процесса подготовки магистров. Она способствует закреплению и углублению теоретических знаний студентов, полученных при обучении, умению ставить задачи, анализировать полученные результаты и делать выводы, приобретению и развитию навыков самостоятельной научно-исследовательской работы. 
Цель НИР – развитие  первичных навыков самостоятельной научно-исследовательской деятельности магистрантов, полученных на предыдущих этапах обучения и формирование у них профессионального мировоззрения в определенной области, в соответствии с профилем избранной магистерской программы.

Кроме того, научно-исследовательская работа магистрантов имеет целью закрепление теоретических знаний, полученных при изучении базовых дисциплин; расширение профессиональных знаний, полученных ими в процессе обучения по магистерским программам, и формирование практических навыков ведения самостоятельной исследовательской деятельности, в том числе  в процессе подготовки магистерской диссертации.

 Задачи: Основной задачей НИР является приобретение опыта в исследовании актуальной научной проблемы, апробации ее в научной среде (участвуя на конференциях и публикуясь в рецензируемых научных изданиях), а также подбор необходимых материалов для выполнения итоговой квалификационной работы – магистерской диссертации.

Задачами работы являются:

1. формирование умения определять цель, задачи и составлять план исследования;

2. формирование знаний и умений по овладению методами и методиками научного познания, исходя из задач конкретного исследования;

3. подбор необходимых материалов для выполнения магистерской диссертации с привлечением современных информационных технологий;

4. формирование умения обрабатывать полученные результаты исследования, анализировать их и осмысливать;

5. представление итогов выполненной работы в виде отчетов, рефератов, статей и т.п.

6. внедрение учащихся в жизнь научного сообщества так, чтобы они смогли детально овладеть спецификой профессионального и научного дискурса.

Научно-исследовательская работа  направлена на формирование компетенций выпускника:
Общекультурные компетнеции: 


использованием на практике умений и навыков в организации исследовательских и проектных работ, в управлении коллективом (ОК-4);

способностью проявлять инициативу, в том числе в ситуациях риска, брать на себя всю полноту ответственности (ОК-5);

способностью самостоятельно приобретать с помощью информационных технологий и использовать в практической деятельности новые знания и умения, в том числе в новых областях знаний, непосредственно не связанных со сферой деятельности (ОК-6);

способностью к профессиональной эксплуатации современного оборудования и приборов (в соответствии с целями ООП магистратуры) (ОК-7);

способностью воспринимать различия этнических особенностей, традиций и культур, самостоятельно работать в кросс-культурном пространстве (ОК-8);

способностью самостоятельно работать на международном уровне (ОК-9).
Профессиональные компетнеции:
способностью руководить осуществлением профессиональных функций в области рекламы и связей с общественностью в государственных, общественных, коммерческих структурах, средствах массовой информации, в социальной сфере, сфере политики, экономики (ПК-1);
способностью планировать и осуществлять коммуникационные кампании и мероприятия (ПК-2)
способностью осуществлять корректировку и контроль коммуникационных программ и мероприятий (ПК-4)
способностью работать с персоналом, оценивать производительность и качество его труда, устранять конфликты, обеспечивать сплоченность коллектива, толерантность (ПК-7);

способностью самостоятельно принимать управленческие решения и нести за них ответственность (ПК-8);

способностью к выработке нестандартных решений (ПК-11);

способностью применять перспективные теории и приемы менеджмента, бизнес-процессов, маркетинга (ПК-12);
способностью оценивать качество и эффективность проектов с учетом возможностей использования современных методов их реализации, контроля и корректировки (ПК-17);
способностью использовать элементы экономического анализа в практической деятельности и разрабатывать технико-экономические обоснования проектов (ПК-18);
способность консультировать по вопросам рыночных и социальных исследований, планирования и организации кампаний и мероприятий в области рекламы и связей с общественностью, управления деятельностью в сфере профессиональных компетенций (ПК-21);

способностью ставить задачи исследования, выбирать методы экспериментальной работы, подготавливать базу для научных исследований (ПК-22);

владением современными достижениями науки и передовой технологии (ПК-23);

способностью применять в исследованиях основные концепции и принципы самоорганизации, эволюции, воспроизводства и развития систем, учитывать их динамику и тенденции (ПК-24);

способностью интегрировать знания, справляться со сложностями и формировать суждения на основе неполной и ограниченной информации (ПК-25);

способностью решать концептуальные и прикладные задачи в широком или междисциплинарном контексте (ПК-26);

способностью к анализу и синтезу, научным обобщениям, выводам и аргументированию соображений, выдвижению новых идей, в том числе в исследовательском контексте (ПК-27);

способностью интерпретировать и представлять результаты научных исследований, составлять практические рекомендации на их основе, выдвигать принципиально новые гипотезы, прогнозировать тенденции (ПК-28);

способностью применять накопленные знания и опираться на них в подготовке и написании научно-исследовательских работ, включая кандидатские и докторские диссертации (ПК-29);
способностью читать лекции и вести практические занятия в высшем учебном заведении на уровне современных научных требований (ПК-30).

Непосредственное руководство НИР магистров осуществляют ответственные за НИР магистров и научные руководители магистрантов, утверждаемые руководителями ООП.

Общая трудоемкость освоения научно-исследовательской работы  составляет 540 часов (15 зачетных единиц):

1 семестр 2 недели - 108 часов (всего 3 зачетных единицы); 

2 семестр 2 недели - 216 часов практической и самостоятельной работы (всего 6 зачетных единиц); 

3 семестр 4 недели - 216 часов практической и самостоятельной работы (всего 6 зачетных единиц).




